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中国产权式酒店行业市场发展分析及发展趋势与投资前景研究报告(2024-2029版)
报告简介
产权式酒店就是由个人投资者买断酒店客房的产权，即开发商以房地产的销售模式将酒店每间客房的独立产权出售给投资者。每一套客房都各拥有独立的产权，投资者如购买商品房一样投资置业，将客房委托给酒店管理公司分取投资回报及获取该物业的增值，同时还获得酒店管理公司赠送的一定期限的免费入住权。其实质就是迎合普通老百姓的不动产投资理财需求。
产权式酒店作为一种纯粹的投资方式，这类酒店的客户60%是中产家庭投资，40%左右是企业集团购买。对产权式酒店的客户群体进行分析，目前购买者同样也兼具消费者、投资者两重个性。作为消费者，客户享受旅游度假的服务，享受餐饮、娱乐、健身等配套优惠;而作为投资者，客户享受所购买的房间、度假屋的经营利益。
产权式酒店是旅游房产的重要一类，其实质就是“分时度假+房产投资”。它将酒店的每一单位分别售给投资人，同时投资人委托酒店管理公司经营或分时度假网络管理，获得一定的投资回报。由于客房年度利润分红足以抵消分期付款的费用，并有可观的盈余，因此业主只要投资金额不多的首付，就可不再投入，大约15～20年后取得产权。经营有方的酒店通常还可带来物业的增值效应。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及产权式酒店行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国产权式酒店行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外产权式酒店行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了产权式酒店行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于产权式酒店产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国产权式酒店行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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3、北京市产权式酒店投资市场分析
第二节 重点城市圈产权式酒店发展情况
一、长三角腹地产权式酒店发展情况
1、黄山产权式酒店投资风险分析
2、濮院产权式酒店投资条件分析
3、苏州产权式酒店市场发展潜力分析
4、杭州市产权式酒店发展情况
二、关中地区产权式酒店发展情况
1、洛阳市产权式酒店市场投资建设情况
2、郑州市产权式酒店市场投资机会分析
三、山东半岛产权式酒店发展情况
1、半岛地区产权式酒店分布情况
2、半岛地区产权式酒店项目总结
3、青岛市产权式酒店发展情况
4、威海、烟台、日照产权式酒店发展情况
5、半岛地区产权式酒店配套设施情况
6、半岛地区产权式酒店市场特征总结
第三节 三线代表城市产权式酒店发展情况
一、南昌市产权式酒店发展情况
1、南昌发展产权式酒店swot分析
2、南昌发展产权式酒店现实意义分析
3、南昌产权式酒店市场发展现状
4、南昌发展产权式酒店发展战略分析
5、南昌市产权式酒店存在的问题
二、贵阳市产权式酒店发展情况
1、贵阳发展产权式酒店行业发展条件分析
2、贵阳产权式酒店投资市场分析
第十章 2024-2029年产权式酒店行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、产权式酒店行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、产权式酒店行业企业间竞争格局分析
三、产权式酒店行业集中度分析
四、产权式酒店行业swot分析
1、优势分析
2、劣势分析
3、机会分析
4、威胁分析
第二节 中国产权式酒店行业竞争格局综述
一、产权式酒店行业竞争概况
二、中国产权式酒店行业竞争力分析
三、中国产权式酒店产品竞争力优势分析
四、产权式酒店行业主要企业竞争力分析
第三节 产权式酒店行业竞争格局分析
一、国内外产权式酒店竞争分析
二、我国产权式酒店市场竞争分析
三、我国产权式酒店市场集中度分析
四、国内主要产权式酒店企业动向
五、国内产权式酒店企业拟在建项目分析
第四节 产权式酒店市场竞争策略分析
第十一章 中国重点产权式酒店项目运营分析
第一节 深圳大梅沙雅兰酒店
一、开发商介绍
二、地理位置优势
三、项目概况
四、酒店规模
第二节 杭州黄龙月亮湾产权式酒店
一、开发商介绍
二、地理位置优势
三、项目概况
四、酒店规模
第三节 三亚卓达产权式酒店项目
一、开发商介绍
二、地理位置优势
三、项目概况
四、酒店规模
第四节 北京金色假日产权式酒店
一、开发商介绍
二、地理位置优势
三、项目概况
四、酒店规模
第五节 成都市紫薇?银座酒店
一、开发商介绍
二、地理位置优势
三、项目概况
四、酒店规模
第六节 三亚海韵度假酒店
一、开发商介绍
二、地理位置优势
三、项目概况
四、酒店规模
第七节 西安颐和宫大酒店
一、开发商介绍
二、地理位置优势
三、项目概况
四、酒店规模
第十二章 2024-2029年产权式酒店行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年产权式酒店市场发展前景
一、2024-2029年产权式酒店市场发展潜力
二、2024-2029年产权式酒店市场发展前景展望
第二节 2024-2029年产权式酒店市场发展趋势预测
一、2024-2029年产权式酒店行业发展趋势
二、2024-2029年产权式酒店市场规模预测
三、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 中国产权式酒店未来发展建议
一、发展分时度假交换体系
二、服务经营与资产经营并重
三、价格实施本土化
四、产品结构力争多元化、人性化、个性化
第十三章 2024-2029年产权式酒店行业投资价值评估分析
第一节 产权式酒店行业投资特性分析
一、产权式酒店行业进入壁垒分析
二、产权式酒店行业盈利因素分析
1、环境因素
2、市场因素
3、资源因素
4、企业因素
5、关联行业因素
三、产权式酒店行业盈利模式分析
第二节 制约中国产权式酒店发展的因素
一、二元发展空间
二、重要组成部分
三、市场环境的营造
四、法律关系的复杂性
五、核心竞争力
第三节 2024-2029年产权式酒店行业投资价值评估分析
一、产权式酒店投资价值
二、新进入者应注意的障碍因素
第十四章 2024-2029年产权式酒店行业投资机会与风险防范
第一节 产权式酒店行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
第二节 2024-2029年产权式酒店行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、产权式酒店行业投资机遇
第三节 2024-2029年产权式酒店行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、市场风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第四节 中国产权式酒店行业投资建议
一、产权式酒店行业未来发展方向
二、产权式酒店行业主要投资建议
三、中国产权式酒店企业融资分析
第十五章 2024-2029年产权式酒店行业面临的困境及对策
第一节 2022年产权式酒店行业面临的困境及对策
一、产权式酒店的建设用地性质错位
二、法律对开发商承诺固定回报率的禁止
三、投资者难以取得房屋所有权证
四、酒店建筑物能否适用区分所有制度尚不明确
第二节 产权式酒店企业面临的困境及对策
一、重点产权式酒店企业面临的困境及对策
二、中小产权式酒店企业发展困境及策略分析
三、国内产权式酒店企业的出路分析
第三节 中国产权式酒店行业存在的问题及对策
一、中国产权式酒店行业存在的问题
1、用地性质问题
2、税收问题
3、预售问题
4、面积公摊问题
二、产权式酒店行业发展的建议对策
1、把握国家投资的契机
2、竞争性战略联盟的实施
3、企业自身应对策略
三、市场的重点客户战略实施
1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
4、重点客户管理功能
第四节 中国产权式酒店市场发展面临的挑战与对策
一、中国产权式酒店市场发展面临的挑战
二、中国旅游地产市场发展对策分析
第十六章 产权式酒店行业发展战略研究
第一节 产权式酒店行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国产权式酒店品牌的战略思考
一、产权式酒店品牌的重要性
二、产权式酒店实施品牌战略的意义
三、产权式酒店企业品牌的现状分析
第三节 产权式酒店经营策略分析
一、产权式酒店市场细分策略
二、产权式酒店市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、酒店新产品差异化战略
第四节 产权式酒店行业投资战略研究
一、2022年产权式酒店行业投资战略
1、尽量自筹资金长期投资
2、投资可行性分析
3、关注酒店的品牌效应
4、用合同保障权益
5、审查担保机制
6、完善退出机制
二、2024-2029年产权式酒店行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第十七章 研究结论及发展建议
第一节 产权式酒店行业研究结论及建议
第二节 产权式酒店行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资政策建议
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