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报告简介
高尔夫球运动是利用不同的高尔夫球杆(club)将高尔夫球打进球洞(hole)的一项运动项目。高尔夫球运动是一项具有特殊魅力的运动，让人们在优美的自然环境中锻炼身体、陶冶情操、修身养性、交流技巧，被誉为“时尚优雅的运动”。
高尔夫产业的发展不仅能带来巨大的经济效益，就社会效益来说，它可以改善环境，增加就业。只要高尔夫企业或俱乐部能够规范管理，充分利用废弃荒地，严控草坪养护用药，那么高尔夫球场对周边环境的改善将是立竿见影的。
2021年9月13日，根据美国国家高尔夫基金会(National Golf Foundation)的一份调查显示，目前全球251个国家或地区，总共206个有人参与高尔夫运动，其中包括只有9洞球场的圣诞岛。全球大约82%的国家或地区拥有高尔夫球场，总共为3.8万座。只有711和赛百味(Subway)在全球的实体店超过它。当前，美国是全球高尔夫球运动最普及的国家，其2021年球场数量达到1.6万个，球场数量全世界第一，占全球的42%。
高尔夫主要集中在美国，其他国家和地区快速发展，高尔夫球运动在北美、欧洲以及部分发达国家属于普及性很高的运动。高尔夫球社区主要指以高尔夫球场为活动中心，覆盖周边一定活动区域的社区。
近年来，我国高尔夫球场人员规模获得了较快速的发展。2018年中国高尔夫球场人员规模为34.75万人，2019年中国高尔夫球场人员规模为34.94万人，2020年中国高尔夫球场人员规模为34.99万人，2021年球场人员规模突破40万人。
2020年的新冠疫情让人们重视身体健康，崇尚户外运动，国内从而出现了高尔夫发展的井喷。疫情的推动作用，为高尔夫大众化带来了一个新的契机。
虽然高尔夫行业目前正在经历“清理整治”带来的“严冬”，但这是行业发展过程中多年“失范”发展和“野蛮”生长的代价，也是规范发展的必经阶段。总体来说政策影响总体趋于正面，随着“规范发展”阶段政策的出台，科学、有序、规范的精神实质将成为中国高尔夫今后的发展方向。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国高尔夫行业市场进行了分析研究。报告在总结中国高尔夫行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国高尔夫行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为高尔夫企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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