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游乐园产业市场深度调研及发展趋势与投资前景研究报告(2024-2029版)
报告简介
旅游发展阶段已经进入休闲度假时代，游客量的逐步增加以及旅游花费在可收入占比中的支出逐步下降，将会使得越来越多的人愿意出游。当人均GDP达到5000美元时，一个国家或地区会出现成熟的度假旅游经济。2021年，中国人均GDP超过10000美元。人们游乐的需求被激发出来，沉浸于装置奇特的主题乐园代表着一种新奇的游玩体验，中国主题公园今后几年将继续蓬勃发展。游乐园亚洲市场将与北美市场并重，甚至超越后者。随着国际巨头纷纷进入亚洲市场，这一地区的主题乐园行业竞争将变得异常激烈。大型化、高质量、品牌化的主题乐园将更受游客青睐，而科技带来的创新体验将主导产业竞争格局。游乐园已呈现出与文化产业、房地产、住宿业、度假疗养、商业等产业融合发展趋势。
国际上，主题公园早已成为旅游度假产品中的重要业态，在发达国家的旅游度假产品中占有重要地位。根据国际主题公园行业组织“美国主题娱乐协会”(Themed Entertainment Association)发布的数据，从主题公园的知名度、规模能级来看，2015年全球主题公园开发商的前三位(以总游客数统计)依次为开发迪士尼乐园的美国沃尔特迪士尼公司，英国的默林娱乐集团(Merlin Entertainment Group，旗下拥有乐高乐园、杜沙夫人蜡像馆、SeaLife水族馆等)，以及开发环球影城的美国环球影业集团。此外，美国六旗娱乐公司(Six Flags)开发的六旗乐园，美国海洋世界娱乐公司(SeaWorld Entertainment)开发的海洋世界主题公园，以及美国雪松娱乐公司(Cedar Fair Entertainment)开发的雪点乐园(Cedar Point)及水乐园等也享誉欧美。研究国外主题公园的发展发现，国际知名主题公园开发及运营商拥有大量的卡通人物知识产权。亚洲地区的主题公园开发，分为二大类型，一类是美国和欧洲品牌在亚洲输出的项目，例如东京、香港、上海的迪士尼乐园;大阪、新加坡、北京的环球影城;马来西亚新山的乐高乐园等。另一类是各本土的主题公园开发商所创意开发的本土主题公园项目，例如日本和韩国的本土主题公园产业较为发达，其中以日本三丽鸥公司开发的Hello Kitty乐园，韩国乐天集团开发的乐天世界，以及爱宝公司开发的爱宝乐园较为知名。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国游乐园市场进行了分析研究。报告在总结中国游乐园发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国游乐园的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为游乐园企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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