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报告简介
作为一种大众化的流行服装，牛仔服装受众年龄跨度比较大，从学步儿童到耄耋老人都是牛仔服装的消费者。牛仔服装是一种跨越种族、年龄、性别、地域、文化的全球性服装。中国巨大的市场内需已经成为国内牛仔服装行业平稳增长的主要动力来源，随着人均可支配收入的持续增加和社会开放程度的不断提升，无论城镇还是农村居民，用于牛仔服装的消费仍在不断增长。
移动社交既可以积极地刺激用户消费需求，还可以运用社交平台的信息共享功能，通过用户的“口碑”形成裂变式的网络传播，熟人的体验式消费体验和传播能更有效地为商品做背书，增强用户的信任度和消费信心的同时不断提升购买频次和效率，使品牌与客户之间的沟通更有温度，建立起类似社交“好友”的紧密且直接的链接，更好地满足消费群体的个性化需求。当前行业处于复苏初步确立，未来仍将继续处于复苏周期，行业整体销售端表现、经营质量呈现稳步向好的趋势，后期个体公司之间会出现差异，且线上线下融合的新零售趋势中，行业竞争格局将逐步清晰，集聚效应初显，优质龙头公司有望在此轮良性增长周期中走出，逐步确立核心竞争力。
根据第三方网站“企查查”查询“牛仔服装”，并通过“在业/存续”筛选，截止2021年年底，中国牛仔服装行业的相关企业数量达到15126家，比2020年增长1284家，同比增长9.3%。随着新型纤维、差别化纤维的开发，生产工艺的优化，强化生产过程的管理，提高产品质量、生产效率和管理水平。牛仔布经历了从粗犷豪放到美观时尚的演变，传统的靛蓝风格牛仔持续地演绎着经典，不断翻新的水洗效果和提花及烫花工艺使花色牛仔产品彰显着潮流是时尚，由于我国“疫情防控”处于常态化，市场规模有所恢复，2021年中国牛仔服装行业市场规模达到2965亿元，同比增长8.2%。
后疫情时代，国内宏观经济增长放缓、局部地区疫情反弹等因素的影响，服装行业增速放缓。未来，如经济增长放缓或停滞，消费者预期收入下降，将有可能降低服饰消费的频次，制约服装市场的需求，进而影响牛仔服装企业的业绩;另外，消费群体的需求、消费方式的不断升级，带来产业进一步细分，行业竞争加剧，如公司的产品、营销方式等不能满足消费者的需求，将对牛仔企业的经营业绩产生不利影响。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国纺织工业联合会、中国服装协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国牛仔服装市场进行了分析研究。报告在总结中国牛仔服装行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国牛仔服装行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为牛仔服装企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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