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报告简介
据中国汽车工业协会统计分析，2021年商用车市场的波动主要是由于重型柴油车国六排放法规切换所导致的需求波动，国五产品在购置成本和使用成本方面都低于国六产品，因此市场更青睐于国五产品。此外，“蓝牌轻卡”政策预期带来的消费观望、房地产开发行业较冷等因素也加剧了商用车市场下行的压力。
2021年12月，商用车产销38万辆和36.4万辆，环比增长7.7%和10.5%，同比下降25.3%和20.1%。在商用车主要品种中，与11月相比，货车和客车产销均呈增长，客车增速更为明显;与2020年同期相比，货车和客车产销依然呈较快下降。2021年，商用车产销467.4万辆和479.3万辆，同比下降10.7%和6.6%，结束了2020年快速增长趋势。在商用车主要品种中，与2020年同期相比，客车产销呈较快增长，货车产销均呈下降。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国商用车行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国商用车行业发展状况和特点，以及中国商用车行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球商用车行业发展态势作了详细分析，并对商用车行业进行了趋向研判，是商用车行业材料生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前商用车行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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