北京中道泰和信息咨询有限公司
中国招标代理行业市场深度调研及发展战略与投资前景预测研究报告(2024-2029版)
报告简介
招标代理一般是指具备相关资质的招标代理机构(公司)按照相关法律规定，受招标人的委托或授权办理招标事宜的行为。招标代理机构是帮助不具有编制招标文件和组织评标能力的招标人选择能力强和资信好的投标人，以保证工程项目的顺利实施和建设目标的实现。
招标代理作为新兴中介服务，为国民经济建设提供的是工程管理、工程咨询产品。招标代理行业是在中国改革开放后，伴随着招投标制度的逐步建立而发展起来的。改革开放后，中国在建设工程领域首先试行招标投标，但此时以项目业主自行招标和议标为主。20世纪80年代中期，国家在机电产品进口领域建立了以经济手段为主的招标投标制度，同时以省和计划单列市为单位，陆续批准成立了30多家机电产品国际招标机构，开展招标咨询业务。这批带有"以招代审"印记的招标机构，即是计划经济向市场经济过渡时期的历史产物，也是今天招标代理行业的雏形。
2020年度工程招标代理机构工程招标代理中标金额104750.01亿元，比上年减少4.86%。其中，房屋建筑和市政基础设施工程招标代理中标金额80444.98亿元，比上年减少2.13%，占工程招标代理中标金额的76.8%;招标人为政府和国有企事业单位工程招标代理中标金额86492.5亿元，比上年减少1.91%，占工程招标代理中标总金额的82.57%。
2020年度工程招标代理机构承揽合同约定酬金合计2957.01亿元，比上年减少25.36%。其中，工程招标代理承揽合同约定酬金为250.77亿元，比上年减少27.83%，占总承揽合同约定酬金的8.48%;工程监理承揽合同约定酬金为688.54亿元，比上年减少63.27%，占总承揽合同约定酬金的23.29%;工程造价咨询承揽合同约定酬金为642.81亿元，比上年增长10.59%，占总承揽合同约定酬金的21.74%;项目管理与咨询服务承揽合同约定酬金为287.67亿元，比上年增加13.50%，占总承揽合同约定酬金的9.73%。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家财政部、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国招标投标协会、中国土木工程学会、国家住建部、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国招标代理机构的发展状况、市场供需形势、客户资源、发展趋势等进行了分析，并重点分析了中国招标代理行业发展状况和特点，以及中国招标代理行业将面临的挑战、招标代理行业的发展策略等。报告还对全球的招标代理行业发展现状作了详细分析，并对招标代理行业行进行了趋向研判，是招标代理经营、服务企业，投资机构等单位准确了解目前招标代理行业发展动态，把握招标代理行业定位和发展方向不可多得的精品。
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五、企业竞争优势 
六、企业发展战略 
第四节 国义招标股份有限公司 
一、企业发展简介 
二、企业业务范围 
三、企业经营情况 
四、企业项目案例 
五、企业竞争优势 
六、企业发展战略 
第五节 中技国际招标有限公司 
一、企业发展简介 
二、企业业务范围 
三、企业经营情况 
四、企业项目案例 
五、企业竞争优势 
六、企业发展战略 
第六节 上海国际招标有限公司 
一、企业发展简介 
二、企业业务范围 
三、企业经营情况 
四、企业项目案例 
五、企业竞争优势 
六、企业发展战略 
第七节 云南招标股份有限公司 
一、企业发展简介 
二、企业业务范围 
三、企业经营情况 
四、企业项目案例 
五、企业竞争优势 
六、企业发展战略 
第八节 上海机电设备招标有限公司 
一、企业发展简介 
二、企业业务范围 
三、企业经营情况 
四、企业项目案例 
五、企业竞争优势 
六、企业发展战略 
第九节 国网吉林招标有限公司 
一、企业发展简介 
二、企业业务范围 
三、企业经营情况 
四、企业项目案例 
五、企业竞争优势 
六、企业发展战略 
第十节 天津市泛亚工程机电设备咨询有限公司 
一、企业发展简介 
二、企业业务范围 
三、企业经营情况 
四、企业项目案例 
五、企业竞争优势 
六、企业发展战略 
第十一章 中国有形建筑市场及招投标电子化趋势 
第一节 有形建筑市场建设现状及影响分析 
一、有形建筑市场的建设和发展历程 
二、有形建筑市场的功能和市场规则 
三、主要城市有形建筑市场发展分析 
四、有形建筑市场对招标行业的影响 
第二节 电子化招投标发展现状与应用分析 
一、电子化招投标的产生与发展 
1、传统工程投标过程中的缺陷 
2、电子化招投标的优势与不足 
3、电子化招投标系统平台应用 
二、电子化招投标的安全保障机制分析 
1、电子化招投标中的信息安全问题 
2、电子化招投标中的安全认证技术 
3、电子化招投标的法律保障分析 
4、电子化招投标流程的安全管理 
第十二章 招标代理行业的结构调整与转型升级 
第一节 招标代理资质的取消 
一、招标代理资质介绍 
二、招标代理资质取消的意义与影响 
1、招标代理资格认定全面取消 
2、取消招标代理资质的意义 
3、取消招标代理资格的影响 
三、招标代理机构资质取消的处理方法 
1、如何看待招标代理机构资质取消 
2、如何面对招标代理机构资质取消 
3、招标代理机构的发展与转型 
第二节 新常态下招标代理行业的结构调整与转型升级 
一、招标代理行业面临新的改革环境 
1、招标代理机构市场化改革 
2、国家大力推行电子招标投标 
3、供给侧结构性改革 
二、行业调整结构、转型升级势在必行 
1、释放招标代理机构活力，扩大有效供给 
2、促进招标代理机构转型升级，加强优质供给 
3、发挥行业协会引领引导作用，减少无效供给 
第十三章 2024-2029年招标代理行业前景及趋势 
第一节 2024-2029年招标代理行业发展的影响因素 
一、有利因素 
二、不利因素 
第二节 2024-2029年招标代理市场发展前景 
一、2022-20226年招标代理市场发展潜力 
二、2024-2029年招标代理市场发展前景展望 
三、2024-2029年招标代理细分行业发展前景分析 
第三节 新形势下招标代理机构发展方向研究 
一、行业面临的新形势 
1、政治新环境 
2、经济新环境 
3、技术新环境 
二、新形势下的需求分析 
1、ppp项目对招标代理的需求分析 
2、城镇化对招标代理的需求分析 
3、一带一路对招标代理的需求分析 
三、新形势下的发展方向 
1、业务综合化—开展全过程咨询业务 
2、执业标准化—推行行业工作标准 
3、人才专业化—培养综合能力人才 
4、经营规模化—发展壮大企业规模 
5、市场国际化—积极开拓国际市场 
6、手段信息化—建立电子招投标平台 
第四节 2024-2029年招标代理市场发展趋势预测 
一、2024-2029年招标代理行业发展趋势 
二、2024-2029年招标代理市场规模预测 
三、2024-2029年中国招标代理行业供给预测 
四、2024-2029年中国招标代理行业需求预测 
五、2024-2029年中国招标代理行业盈利预测 
第十四章 2024-2029年招标代理行业投资价值评估 
第一节 招标代理行业投资特性分析 
一、招标代理行业进入壁垒分析 
二、招标代理行业盈利因素分析 
三、招标代理行业盈利模式分析 
第二节 招投标代理企业融资渠道与选择分析 
一、招投标代理企业融资方法与渠道简析 
二、利用股权融资谋划企业发展机遇 
三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道 
四、适度债权融资配置自身资本结构 
五、关注民间资本和外资的投资动向 
第三节 2024-2029年招标代理行业投资机会 
一、细分市场投资机会 
二、重点区域投资机会 
三、招标代理行业投资机遇 
第四节 2024-2029年招标代理行业投资风险及防范 
一、市场竞争风险及防范 
二、设计技术风险及防范 
三、施工技术风险及防范 
四、自然环境风险及防范 
五、项目管理风险及防范 
六、信誉风险分析 
第五节 招标代理行业的可持续发展分析 
一、推行业绩信用登记制度 
二、行业推行责任追究制度 
三、向综合业务的方向发展 
第六节 中国招标代理行业投资建议 
一、招标代理行业未来发展方向 
二、招标代理行业主要投资建议 
三、中国招标代理企业融资分析 
四、中国招标代理行业的有效运作模式分析 
1、常规服务的周到与细致 
2、信息资源的掌握与沟通 
3、现代化技术的广泛运用 
4、服务模式的纵深发展 
5、人才资源的优化提高 
第十五章 招标代理行业发展战略研究 
第一节 招标代理行业发展战略研究 
一、战略综合规划 
二、技术开发战略 
三、业务组合战略 
四、区域战略规划 
五、产业战略规划 
六、营销品牌战略 
七、竞争战略规划 
第二节 对中国招标代理品牌的战略思考 
一、招标代理品牌的重要性 
二、招标代理实施品牌战略的意义 
三、招标代理企业品牌的现状分析 
四、中国招标代理企业的品牌战略 
五、招标代理品牌战略管理的策略 
第三节 招标代理经营策略分析 
一、招标代理市场细分策略 
二、招标代理市场创新策略 
三、品牌定位与品类规划 
四、招标代理新产品差异化战略 
第四节 2024-2029年中国招投标代理机构发展战略 
一、居安思危，提高市场竞争意识 
二、完善制度，提高管理水平 
三、加强自律，树立诚信作风 
四、广纳人才，积聚发展力量 
第五节 招标代理行业投资战略研究 
一、2024-2029年招标代理行业投资战略 
二、2024-2029年细分行业投资战略 
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