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报告简介

预制菜是针对家宴大菜制菜程序繁杂特点，运用现代标准化流水作业，对菜品原料进行前期准备工作，简

化制作步骤，经过卫生、科学包装，再通过加热或蒸炒等方式，就能直接食用的便捷菜品。

预制菜基本都是成型的菜品，只需采用不同的方式，经过最后一关稍加处理就可以成为不同形态、特点的

美食原料。随着生活节奏的加快，预制菜越来越受到人们喜爱。预制菜区别一般菜式，半成品可以简单加

热，便可食用。近年来，随着菜品、菜系的预制菜不断更新，被更多消费者所推崇。预制菜产品依赖冷链

运输，物流成本及产品新鲜度要求限制了加工企业产品配送半径。这就意味着其在原材料采购、产品运输

方面有较大的局限性，客户群体地理位置会相对局限，产品口味、样式亦会受所在地理位置饮食习惯影响

，一定程度上限制了客户数量及范围的扩展。

预制菜行业以中小规模企业为主，市场集中程度较低，尚未形成全国化经营企业。但由于我国预制菜肴的

加工起步较晚，近70%以上的预制菜加工企业仍处于小、弱、散的状态，不少是个体工商户和作坊式的生

产加工模式。因此，目前行业整体集中度较低，仍旧处在蓝海竞争，尚未出现全国性的龙头企业。

预制菜企业主要客户是区域内各加盟商，包括生鲜食品店、农贸市场摊贩、超市等，少部分产品直接销售

给餐厅和终端消费者。由于加盟商的零售性质，其覆盖范围较小，对产品推广力度有限。目前，行业内企

业开始重视品牌建设，通过投放广告、举办推广活动、聘请代言人等方式提升品牌知名度。预制菜在中国

属于刚起步阶段，随着消费升级以及冷链物流布局，预制菜市场将BC端同时加速发展，2021年预制菜行业

的市场规模达到3452亿元，同比增长19.6%。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国

商业信息中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供

的大量资料，结合中道泰和公司对肉制品、米粉、预制菜相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外肉

制品、米粉、预制菜行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研

究了主要肉制品、米粉、预制菜品牌的发展状况，以及未来中国肉制品、米粉、预制菜行业将面临的机遇

以及企业的应对策略。报告还分析了肉制品、米粉、预制菜市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业

相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是肉制品、米粉、预制菜生产企业、科研单位、零售企业等单位准

确了解目前肉制品、米粉、预制菜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第二十一章 中国米粉行业上下游产业链分析 

第一节 米粉行业上下游产业链概述

第二节 米粉上游行业发展状况分析

一、上游市场发展现状

二、上游市场供应情况分析

三、上游市场价格走势分析

第三节 米粉下游行业需求市场分析

一、下游行业发展现状分析

二、下游行业需求状况分析

三、下游行业需求前景分析

第二十二章 重点企业经营状况分析 

第一节 四川白家食品有限公司

一、企业发展概况

二、营业规模分析

三、业务范围分析

四、企业发展趋势
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五、企业竞争优劣势分析

第二节 四川光友薯业有限公司

一、企业发展概况

二、营业规模分析

三、业务范围分析

四、企业发展趋势

五、企业竞争优劣势分析

第三节 浙江稻花香食品有限公司

一、企业发展概况

二、营业规模分析

三、业务范围分析

四、企业发展趋势

五、企业竞争优劣势分析

第四节 白象集团食品有限公司正式

一、企业发展概况

二、营业规模分析

三、业务范围分析

四、企业发展趋势

五、企业竞争优劣势分析

第二十三章 2019-2023年中国米粉行业主要数据监测分析 

第一节 2019-2023年中国米粉行业规模分析

一、米粉产值规模分析

二、米粉盈利规模分析

1、米粉收入
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2、米粉利润

三、米粉销售规模分析

第二节 2019-2023年中国米粉行业关键性财务指标分析

一、行业主要盈利能力分析

第二十四章 米粉产业渠道分析 

第一节 米粉行业渠道格局

第二节 米粉行业渠道形式

第三节 米粉渠道要素对比

第四节 米粉行业国际化营销模式分析

第五节 2019-2023年国内米粉产业端投资运作模式分析

第二十五章 2024-2029年米粉行业发展前景预测分析 

第一节 米粉行业投资价值分析

一、2024-2029年国内米粉行业盈利能力分析

二、2024-2029年国内米粉行业偿债能力分析

三、2024-2029年国内米粉行业运营能力分析

四、2024-2029年国内米粉投资收益率分析预测

第二节 2024-2029年国内米粉行业投资机会分析

一、国内强劲的经济增长对米粉行业的支撑因素分析

二、下游行业的需求对米粉行业的推动因素分析

三、米粉相关产业的发展对米粉行业的带动因素分析

第三节 2024-2029年中国米粉行业供需预测

一、2024-2029年中国米粉行业供给预测

二、2024-2029年中国米粉行业需求预测

第四节 2024-2029年中国米粉行业运行状况预测
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一、2024-2029年米粉行业产值预测

二、2024-2029年米粉行业销售收入预测

第二十六章 2024-2029年中国米粉行业投资风险分析 

第一节 中国米粉行业存在问题分析

一、上游关联行业风险分析

二、下游需求市场风险分析

第二节 中国米粉行业投资风险分析

一、政策和体制风险分析

二、技术风险分析

三、进入/退出风险分析

四、经营管理风险分析

第二十七章 2024-2029年中国米粉行业发展策略及投资建议 

第一节 米粉行业发展战略规划背景意义

一、行业转型升级的需要

二、行业做大做强的需要

三、行业可持续发展需要

第二节 米粉行业战略规划制定依据

一、行业发展规律

二、企业资源与能力

三、可预期的战略定位

第三节 米粉行业战略规划策略分析

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、区域战略规划
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四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第四节 米粉行业市场的重点客户战略实施

一、重点客户战略的必要性

二、重点客户的鉴别与确定

三、重点客户的开发与培育

四、重点客户市场营销策略

第二十八章 2019-2023年中国预制菜行业发展概述 

第一节 预制菜行业发展情况概述

一、预制菜行业相关定义

二、预制菜行业基本情况介绍

三、预制菜行业发展特点分析

1、预制菜行业地域特征明显

2、预制菜企业集中度低，规模化企业较少

3、预制菜行业渠道竞争逐步转化为品牌竞争

四、预制菜行业经营模式

1、生产模式

2、采购模式

3、销售模式

4、预制菜行业需求主体分析

第二节 中国预制菜行业上下游产业链分析

一、产业链模型原理介绍

二、预制菜行业产业链条分析
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三、产业链运行机制

(1)资源共享机制

(2)利益调节机制

(3)沟通信任机制

四、中国预制菜行业产业链环节分析

1、上游产业

2、下游产业

第三节 中国预制菜行业生命周期分析

一、预制菜行业生命周期理论概述

二、预制菜行业所属的生命周期分析

第四节 预制菜行业经济指标分析

一、预制菜行业的赢利性分析

二、预制菜行业的经济周期分析

三、预制菜行业附加值的提升空间分析

第五节 中国预制菜行业进入壁垒分析

一、预制菜行业资金壁垒分析

二、预制菜行业技术壁垒分析

三、预制菜行业人才壁垒分析

四、预制菜行业品牌壁垒分析

五、预制菜行业其他壁垒分析

六、居民消费价格变化分析

七、对外贸易发展形势分析

第六节 中国预制菜行业政策环境分析

一、行业监管体制现状
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二、行业主要政策法规

第二十九章 中国预制菜行业运行情况 

第一节 中国预制菜行业发展状况情况介绍

一、行业发展历程回顾

二、行业创新情况分析

1、行业技术发展现状

2、技术发展趋势分析

三、行业发展特点分析

第二节 中国预制菜行业市场规模分析

四、预制菜行业的市场规模分析

第三节 中国预制菜行业供应情况分析

1、农业工业化和生物技术提高，成本降提高了消费的购买能力

2、冷链物流的发展和完善，扩大配送范围提供基础条件

3、大数据的发展，为预制菜实现精准营销

4、渠道多元化便利化，让消费者购物上更为便捷

第四节 中国预制菜行业需求情况分析

第五节 我国预制菜行业进出口形势分析

第六节 我国预制菜行业细分行业

第七节 中国预制菜行业供需平衡分析

第八节 中国预制菜行业发展趋势分析

一、c 端爆发-新零售渠道崛起

二、餐饮定制成趋势，乡厨市场潜力大

三、专业门店优势明显

四、深度挖掘c端，布局家庭消费场景

第三十章 中国预制菜所属行业运行数据监测 
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第一节 中国预制菜所属行业总体规模分析

第二节 中国预制菜所属行业销量状况分析

第三节 中国预制菜所属行业财务能力分析

第三十一章 2019-2023年中国预制菜市场格局分析 

第一节 中国预制菜行业竞争现状分析

一、中国预制菜行业竞争情况分析

二、中国预制菜行业主要品牌分析

第二节 中国预制菜行业集中度分析

一、中国预制菜行业市场集中度分析

二、中国预制菜行业企业集中度分析

第三节 中国预制菜行业存在的问题

1、普通餐饮自建中央厨房面临亏损

2、一般食品工厂(预制菜企业) 品类受限

3、从终端需求来看，更需要"一站式服务"

4、很多预制菜对新鲜度要求很高，需要大规模冷藏配送

5、餐饮终端小型客户多，对预制菜需求品类多、频次高、小批量和及时性

第四节 中国预制菜行业解决问题的策略分析

第五节 中国预制菜行业竞争力分析

一、生产要素

二、需求条件

三、支援与相关产业

四、企业战略、结构与竞争状态

五、政府的作用

第三十二章 2019-2023年中国预制菜行业需求特点与动态分析 
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第一节 中国预制菜行业消费市场动态情况

第二节 中国预制菜行业消费市场特点分析

第三节 预制菜行业成本分析

第四节 预制菜行业价格影响因素分析

第五节 中国预制菜行业价格现状分析

第六节 中国预制菜行业平均价格走势预测

第三十三章 2019-2023年中国预制菜行业区域市场现状分析 

第一节 2019-2023年中国预制菜行业区域市场规模分布

第二节 中国华东地区预制菜市场分析

第三节 华南地区市场分析

第四节 其他地区市场分析

第三十四章 2019-2023年中国预制菜行业竞争情况 

第一节 中国预制菜行业竞争结构分析

第二节 中国预制菜行业swot分析

第三节 中国预制菜行业scp分析

第四节 中国预制菜行业竞争环境分析

第三十五章 预制菜行业企业分析 

第一节 苏州市好得睐食品科技有限责任公司

一、企业发展简介

二、企业产品结构

三、企业产品价格

四、企业渠道模式

五、企业营销模式

第二节 湖南新聪厨食品有限公司
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一、企业发展简介

二、企业产品结构

三、企业产品价格

四、企业渠道模式

五、企业营销模式

第三节 石家庄市惠康食品有限公司

一、企业发展简介

二、企业产品结构

三、企业产品价格

四、企业渠道模式

五、企业营销模式

第三十六章 2024-2029年中国预制菜行业发展前景分析与预测 

第一节 中国预制菜行业未来发展前景分析

一、预制菜行业国内投资环境分析

二、中国预制菜行业市场机会分析

三、中国预制菜行业投资现状分析

第二节 中国预制菜行业未来发展趋势预测

第三节 中国预制菜行业市场发展预测

一、中国预制菜行业市场规模预测

二、中国预制菜行业产值规模预测

五、中国预制菜行业供需情况预测

第四节 中国预制菜行业盈利走势预测

第三十七章 2024-2029年中国预制菜行业投资风险与营销分析 

第一节 预制菜行业投资风险分析
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一、发生动物疫情或自然灾害风险

二、电商销售对传统线下经销模式冲击的风险

三、预制菜行业竞争风险分析

四、预制菜行业其他风险分析

第二节 预制菜行业应对策略

一、把握国家投资的契机

二、竞争性战略联盟的实施

三、企业自身应对策略

第三十八章 2024-2029年中国预制菜行业发展战略及规划建议 

第一节 中国预制菜行业品牌战略分析

一、预制菜品牌的重要性

二、预制菜实施品牌战略的意义

三、预制菜企业品牌的现状分析

四、我国预制菜企业的品牌战略

五、预制菜品牌战略管理的策略

第二节 中国预制菜行业市场的重点客户战略实施

一、实施重点客户战略的必要性

二、合理确立重点客户

三、对重点客户的营销策略

四、强化重点客户的管理

五、实施重点客户战略要重点解决的问题

第三节 中国预制菜行业战略综合规划分析

第四节 预制菜行业竞争力提升策略

一、预制菜行业产品差异性策略
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二、预制菜行业个性化服务策略

三、预制菜行业的促销宣传策略

四、预制菜行业信息智能化策略

五、预制菜行业品牌化建设策略

六、预制菜行业专业化治理策略

第三十九章 2024-2029年中国预制菜行业发展策略及投资建议 

第一节 中国预制菜行业产品策略分析

一、服务产品开发策略

二、市场细分策略

三、目标市场的选择

第二节 中国预制菜行业定价策略分析

第三节 中国预制菜行业营销渠道策略

一、预制菜行业渠道选择策略

二、预制菜行业营销策略

第四节 中国预制菜行业价格策略

第五节 行业投资建议

一、中国预制菜行业重点投资区域分析

二、中国预制菜行业重点投资方向分析
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图表：2019-2023年中国肉制品加工行业偿债能力
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图表：2019-2023年中国米粉行业利润(亿元)

图表：2019-2023年中国米粉行业产销率(%)

图表：2019-2023年中国米粉行业利润率(%)

图表：2024-2029年中国米粉行业利润率

图表：2024-2029年中国米粉行业资产负债率

图表：2024-2029年中国米粉行业运营能力

图表：2024-2029年中国米粉行业投资收益率

图表：2024-2029年中国米粉行业供给规模(亿元)

图表：2024-2029年中国米粉行业市场规模(亿元)

图表：2024-2029年中国米粉行业产值规模(亿元)

图表：2024-2029年米粉行业销售收入预测(亿元)

图表：区域发展战略咨询流程图

图表：区域swot战略分析图

图表：预制菜行业产业链条

图表：行业周期表

图表：全国居民消费价格涨跌幅

图表：2019-2023年预制菜行业的市场规模分析

图表：我国预制菜行业细分行业

图表：预制菜工厂的大概成本

图表：味知香部分预制菜价格表

图表：苏州市好得睐食品科技有限责任公司产品结构

图表：苏州市好得睐食品科技有限责任公司产品价格

图表：苏州市好得睐食品科技有限责任公司渠道模式

图表：湖南新聪厨食品有限公司产品结构
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图表：湖南新聪厨食品有限公司产品价格

图表：湖南新聪厨食品有限公司渠道模式

图表：石家庄市惠康食品有限公司

图表：石家庄市惠康食品有限公司产品价格

图表：石家庄市惠康食品有限公司渠道模式

图表：2019-2023年以来中国预制菜行业投资现状

图表：2024-2029中国预制菜行业市场规模预测

图表：2024-2029中国预制菜行业产值规模预测

图表：2024-2029年中国预制菜行业盈利走势预测

图表：预制菜渠道形式
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