北京中道泰和信息咨询有限公司
户外用品行业市场深度调研及发展趋势与投资战略研究报告(2024-2029版)
报告简介
户外运动指在室外进行的，健身、旅游、休闲的同时更能贴近自然、感受自然的运动。广义的户外运动还包括城市散步、慢跑等城市休闲活动。户外运动具备旅游和体育的双重特征。户外装备指的是参加各种探险旅游及户外活动时需要配置的一些设备。
户外用品研究报告对行业研究的内容和方法进行全面的阐述和论证，对研究过程中所获取的资料进行全面系统的整理和分析，通过图表、统计结果及文献资料，或以纵向的发展过程，或横向类别分析提出论点、分析论据，进行论证。报告如实地反映客观情况，一切叙述、说明、推断、引用恰如其分，文字、用词表达准确，概念表述科学化。报告对行业相关各种因素进行具体调查、研究、分析，洞察行业今后的发展方向、行业竞争格局的演变趋势以及技术标准、市场规模、潜在问题与行业发展的症结所在，评估行业投资价值、效果效益程度，提出建设性意见建议，为行业投资决策者和企业经营者提供参考依据。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国户外用品市场进行了分析研究。报告在总结中国户外用品行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国户外用品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为户外用品企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
报告目录
第一部分 市场发展现状
第一章 全球户外用品行业发展分析
第一节 全球户外用品行业发展轨迹综述
一、全球户外用品行业发展面临的问题
二、全球户外用品行业技术发展现状及趋势
第二节 全球户外用品行业市场情况
一、2019-2023年全球户外用品产业发展分析
二、2019-2023年全球户外用品行业研发动态
三、2019-2023年全球户外用品行业挑战与机会
第三节 部分国家地区户外用品行业发展状况
一、2019-2023年美国户外用品行业发展分析
二、2019-2023年欧洲户外用品行业发展分析
三、2019-2023年日本户外用品行业发展分析
四、2019-2023年韩国户外用品行业发展分析
第二章 我国户外用品行业发展现状
第一节 中国户外用品行业发展概述
一、中国户外用品行业发展面临问题
二、中国户外用品行业技术发展现状及趋势
第二节 我国户外用品行业发展状况
一、2019-2023年中国户外用品行业发展回顾
二、2019-2023年我国户外用品市场发展分析
第三节 2019-2023年中国户外用品行业供需分析
一、2019-2023年中国户外用品行业产量
二、2019-2023年中国户外用品行业需求量
第三章 中国户外用品行业区域市场分析
第一节 2019-2023年华北地区户外用品行业分析
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场规模情况分析
三、2024-2029年市场需求情况分析
四、2024-2029年行业发展前景预测
五、2024-2029年行业投资风险预测
第二节 2019-2023年东北地区户外用品行业分析
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场规模情况分析
三、2024-2029年市场需求情况分析
四、2024-2029年行业发展前景预测
五、2024-2029年行业投资风险预测
第三节 2019-2023年华东地区户外用品行业分析
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场规模情况分析
三、2024-2029年市场需求情况分析
四、2024-2029年行业发展前景预测
五、2024-2029年行业投资风险预测
第四节 2019-2023年华南地区户外用品行业分析
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场规模情况分析
三、2024-2029年市场需求情况分析
四、2024-2029年行业发展前景预测
五、2024-2029年行业投资风险预测
第五节 2019-2023年华中地区户外用品行业分析
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场规模情况分析
三、2024-2029年市场需求情况分析
四、2024-2029年行业发展前景预测
五、2024-2029年行业投资风险预测
第六节 2019-2023年西南地区户外用品行业分析
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场规模情况分析
三、2024-2029年市场需求情况分析
四、2024-2029年行业发展前景预测
五、2024-2029年行业投资风险预测
第七节 2019-2023年西北地区户外用品行业分析
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场规模情况分析
三、2024-2029年市场需求情况分析
四、2024-2029年行业发展前景预测
五、2024-2029年行业投资风险预测
第四章 户外用品行业投资与发展前景分析
第一节 2019-2023年户外用品行业投资情况分析
一、2019-2023年总体投资结构
二、2019-2023年投资规模及增速情况
三、2019-2023年分地区投资分析
第二节 户外用品行业投资机会分析
一、户外用品投资项目分析
二、可以投资的户外用品模式
三、2022年户外用品投资机会
四、2022年户外用品投资新方向
第三节 户外用品行业发展前景分析
一、2022年户外用品市场面临的发展商机
二、2024-2029年户外用品市场的发展前景分析
第二部分 市场竞争格局与形势
第五章 户外用品行业竞争格局分析
第一节 户外用品行业集中度分析
一、户外用品市场集中度分析
二、户外用品区域集中度分析
第二节 户外用品行业主要企业竞争力分析
一、重点企业资产总计对比分析
二、重点企业从业人员对比分析
三、重点企业全年营业收入对比分析
四、重点企业利润总额对比分析
五、重点企业综合竞争力对比分析
第三节 户外用品行业竞争格局分析
一、2019-2023年户外用品行业竞争分析
二、2019-2023年中外户外用品产品竞争分析
三、2019-2023年我国户外用品市场竞争分析
四、2024-2029年国内主要户外用品企业动向
第六章 2019-2023年中国户外用品行业发展形势分析
第一节 户外用品行业发展概况
一、户外用品行业发展特点分析
二、户外用品行业投资现状分析
三、户外用品行业总产值分析
四、户外用品行业技术发展分析
五、户外用品市场规模分析
第二节 2019-2023年户外用品产销状况分析
一、户外用品产量分析
二、户外用品产能分析
三、户外用品市场需求状况分析
第三部分 赢利水平与企业分析
第七章 中国户外用品行业整体运行指标分析
第一节 2019-2023年中国户外用品行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业生产规模分析
第二节 2019-2023年中国户外用品行业产销分析
一、行业产成品情况总体分析
二、行业产品销售收入总体分析
第三节 2019-2023年中国户外用品行业财务指标总体分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第四节 产销运存分析
一、2019-2023年户外用品行业库存情况
二、2019-2023年户外用品行业资金周转情况
第八章 户外用品行业盈利指标分析
第一节 2019-2023年中国户外用品行业利润总额分析
一、利润总额分析
二、不同规模企业利润总额比较分析
三、不同所有制企业利润总额比较分析
第二节 2019-2023年中国户外用品行业销售利润率
一、销售利润率分析
二、不同规模企业销售利润率比较分析
三、不同所有制企业销售利润率比较分析
第三节 2019-2023年中国户外用品行业总资产利润率分析
一、总资产利润率分析
二、不同规模企业总资产利润率比较分析
三、不同所有制企业总资产利润率比较分析
第四节 2019-2023年中国户外用品行业产值利税率分析
一、产值利税率分析
二、不同规模企业产值利税率比较分析
三、不同所有制企业产值利税率比较分析
第九章 户外用品重点企业发展分析
第一节 哥伦比亚运动服装商贸(上海)有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第二节 威富服饰(中国)有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第三节 探路者控股集团股份有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第四节 亚玛芬体育用品贸易(上海)有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第五节 上海联亚商业有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第六节 南京边城体育用品股份有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第七节 北京锐极泷峰国际贸易有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第八节 广东骆驼服饰有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第九节 湛江市玛雅旅游用品有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第十节 浙江牧高笛户外用品有限公司
一、企业产销规模分析
二、产品分析
三、企业经营分析
四、市场营销分析
五、企业优势分析
六、趋势及革新能力分析
七、成长性分析
八、公司战略规划分析
第十章 户外用品行业投资策略分析
第一节 行业发展特征
一、行业的周期性
二、行业的区域性
三、行业的上下游
四、行业经营模式
第二节 行业投资形势分析
一、行业发展格局
二、行业进入壁垒
三、行业五力模型分析
第三节 2019-2023年户外用品行业投资效益分析
第四节 2019-2023年户外用品行业投资策略研究
第十一章 2024-2029年户外用品行业投资风险预警
第一节 影响户外用品行业发展的主要因素
一、2019-2023年影响户外用品行业运行的有利因素
二、2019-2023年影响户外用品行业运行的不利因素
三、2019-2023年我国户外用品行业发展面临的挑战
四、2019-2023年我国户外用品行业发展面临的机遇
第二节 户外用品行业投资风险预警
一、2024-2029年户外用品行业市场风险预测
二、2024-2029年户外用品行业政策风险预测
三、2024-2029年户外用品行业经营风险预测
四、2024-2029年户外用品行业技术风险预测
五、2024-2029年户外用品行业竞争风险预测
六、2024-2029年户外用品行业其他风险预测
第四部分 全球咨询及业内专家发展趋势与规划建议
第十二章 2024-2029年户外用品行业发展趋势分析
第一节 2024-2029年中国户外用品市场趋势分析
一、2019-2023年我国户外用品市场趋势总结
二、2024-2029年我国户外用品发展趋势分析
第二节 2024-2029年户外用品产品发展趋势分析
一、2024-2029年户外用品产品技术趋势分析
二、2024-2029年户外用品产品价格趋势分析
第三节 2024-2029年中国户外用品行业供需预测
一、2024-2029年中国户外用品供给预测
二、2024-2029年中国户外用品需求预测
第四节 2024-2029年户外用品行业规划建议
第十三章 户外用品企业管理策略建议
第一节 市场策略分析
一、户外用品价格策略分析
二、户外用品渠道策略分析
第二节 销售策略分析
一、媒介选择策略分析
二、产品定位策略分析
三、企业宣传策略分析
第三节 提高户外用品企业竞争力的策略
一、提高中国户外用品企业核心竞争力的对策
二、户外用品企业提升竞争力的主要方向
三、影响户外用品企业核心竞争力的因素及提升途径
四、提高户外用品企业竞争力的策略
第四节 对我国户外用品品牌的战略思考
一、户外用品实施品牌战略的意义
二、户外用品企业品牌的现状分析
三、我国户外用品企业的品牌战略
四、户外用品品牌战略管理的策略
图表目录
图表：2019-2023年户外用品产量分析
图表：2019-2023年户外用品产能分析
图表：2019-2023年户外用品市场需求分析
图表：2019-2023年中国户外用品业总体规模企业数量结构
图表：2019-2023年户外用品行业盈利能力分析
图表：2019-2023年户外用品行业销售及利润分析
图表：2019-2023年户外用品行业资产分析
图表：2019-2023年户外用品行业负债分析
图表：2019-2023年户外用品行业偿债能力分析
图表：2019-2023年户外用品行业成本费用利润率分析
图表：2019-2023年户外用品行业销售成本分析
图表：2019-2023年户外用品行业销售费用分析
图表：2019-2023年户外用品行业管理费用分析
图表：2019-2023年户外用品行业财务费用分析
图表：2019-2023年户外用品行业营运能力分析
图表：2019-2023年户外用品行业发展能力分析
图表：2019-2023年户外用品行业价格走势
图表：2019-2023年户外用品行业营业收入情况
图表：2019-2023年户外用品行业销售毛利率分析
图表：2019-2023年户外用品行业赢利能力
图表：2024-2029年户外用品行业赢利预测
图表：2024-2029年中国户外用品市场价格走势预测
图表：2024-2029年中国户外用品市场供给前景预测
图表：2024-2029年中国户外用品需求发展前景预测
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/baogao/20220524/265696.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
