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报告简介

保健品也称保健食品，是指具有特定保健功能，或以补充维生素、矿物质为目的的食品;即适宜于特定人群

食用，具有调节机体功能，不以治病为目的，且对人体不产生任何急性、亚急性或者慢性危害的食品。保

健食品在宣传时不能使用成功率、有效率等相关字眼。所有符合保健品的国内产品都会有一个蓝帽子的标

识，这个标识是需要申请国家食品药品监督管理局对产品进行认证后才能享有的，申请了保健食品的产品

可以标示出产品的保健功效，保健功效仅限国家到目前为止规定的27种范围内。

随着社会进步和经济发展，人类对自身的健康日益关注。90年代以来，全球居民的健康消费水平逐年攀升

，对营养保健食品的需求十分旺盛。保健食品在欧美称为“保健食品”或“健康食品”，也称“营养食品

”，德国称为“改良食品”，日本称为“特定保健用食品”，并纳入“特定营养食品”范畴。世界各国对

保健食品的开发都非常重视，新功能、新产品、新造型和新的食用方法不断出现。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国保健品行业协会、中道泰和产业研究

院、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国国家“十三五”经济

和社会运行和成果进行分析、产业链上下游行业发展状况、行业供需形势、进出口等进行了深入研究，并

重点分析了中国保健品行业发展状况和特点，以及“十四五”中国保健品行业将面临的挑战、行业的区域

发展状况与竞争格局。报告还对“十四五”全球及中国保健品行业发展动向和趋势作了详细分析和预测，

并对保健品行业进行了趋向研判，是保健品生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前保健品

行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品研究报告。
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一、安利保健品的直销

二、天狮集团保健品直销

第十一章 保健品广告市场分析

第一节 保健品广告的四大要素

一、产品的广告定位

二、产品的炒作概念

三、产品的电视广告

四、产品的报纸软文

第二节 保健品广告市场概述

一、保健品市场广告主题的特征及成因分析

二、医药保健品广告的现状及设计技巧

三、医药保健品广告市场将进入新一轮竞争

第三节 报纸上的保健品广告艰难原因分析

一、市场环境把握不准

二、灵活性的缺失

三、违背广告策划规律

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



四、广告的策略性研究不足

第四节 保健品广告创新的思路

一、反向思维

二、有效沟通

三、风格区隔

四、理性迎合

五、层次导引

第十二章 中国保健品行业竞争分析

第一节 中国保健品竞争格局

一、保健品市场巨大竞争"白热化"

二、保健品市场激烈竞争机制下的诚信回归

三、保健品市场呈三足鼎立之势

第二节 从oem透视保健品行业违规竞争

一、oem是保健品企业必然的选择

二、从oem透析保健食品行业违规操作的根源

三、保健品行业发展要走出急功近利的误区

第十三章 保健品行业部分重点企业分析

第一节 山东东阿阿胶股份有限公司

一、公司简介

二、公司运营情况

三、企业核心优势

四、未来发展展望

第二节 深圳市海王生物工程股份有限公司

一、公司简介
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二、公司运营情况

三、企业核心优势

四、未来发展展望

第三节 海南耶岛股份有限公司

一、公司简介

二、公司运营情况

三、企业核心优势

四、未来发展展望

第四节 哈药集团股份有限公司

一、公司简介

二、公司运营情况

三、企业核心优势

四、未来发展展望

第五节 上海交大昂立股份有限公司

一、公司简介

二、公司运营情况

三、企业核心优势

四、未来发展展望

第六节 健康元药业集团股份有限公司

一、公司简介

二、公司运营情况

三、企业核心优势

四、未来发展展望

第七节 安利(中国)日用品有限公司

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



一、公司简介

二、公司规模实力

三、本土经营

第八节 杭州民生药业集团有限公司

一、公司简介

二、民生药业被授予首批杭州市老字号企业

第九节 其他企业

一、天狮集团

二、金日集团

三、上海黄金搭档生物科技有限公司

四、万基健康保健品有限公司

第十四章 国际高端保健品品牌产品分析

第一节 lifespace

一、生产企业

二、品牌及品名

三、产品优势或特点

四、产品原料或成分

五、产品包装规格和价格

六、新品发布情况

七、销售情况

八、产品营销网络分布

第二节 gnc

一、生产企业

二、品牌及品名
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三、产品优势或特点

四、产品原料或成分

五、产品包装规格和价格

六、新品发布情况

七、销售情况

八、产品营销网络分布

第三节 fancl

一、生产企业

二、品牌及品名

三、产品优势或特点

四、产品原料或成分

五、产品包装规格和价格

六、新品发布情况

七、销售情况

八、产品营销网络分布

第四节 swisse

一、生产企业

二、品牌及品名

三、产品优势或特点

四、产品原料或成分

五、产品包装规格和价格

六、新品发布情况

七、销售情况

八、产品营销网络分布
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第五节 naturemade

一、生产企业

二、品牌及品名

三、产品优势或特点

四、产品原料或成分

五、产品包装规格和价格

六、新品发布情况

七、销售情况

八、产品营销网络分布

第六节 rainbowlight

一、生产企业

二、品牌及品名

三、产品优势或特点

四、产品原料或成分

五、产品包装规格和价格

六、新品发布情况

七、销售情况

八、产品营销网络分布

第七节 enervite

一、生产企业

二、品牌及品名

三、产品优势或特点

四、产品原料或成分

五、产品包装规格和价格
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六、新品发布情况

七、销售情况

八、产品营销网络分布

第八节 doppelherz

一、生产企业

二、品牌及品名

三、产品优势或特点

四、产品原料或成分

五、产品包装规格和价格

六、新品发布情况

七、销售情况

八、产品营销网络分布

第十五章 保健品企业招商分析

第一节 医药保健品企业招商不容乐观的原因分析

一、招商前期

二、招商过程

第二节 医药保健品招商的出路

一、明确定位企划先行

二、样板市场探索模式

三、招商政策互利双赢

四、招商策略资源整合

五、售后服务长效共存

六、招商队伍强化执行

第三节 新环境下医药保健品招商企业的市场机会
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一、区域代理

二、医药保健品代理组织

三、医药保健品零售终端

第十六章 保健品行业发展趋势及策略分析

第一节 我国保健品行业发展趋势分析

一、未来保健品产业的发展趋势

二、保健品销售发展趋势

三、保健品行业变化趋势

第二节 中国保健品未来发展趋势

一、产品的发展

二、渠道的变化

三、营销模式的变革

第三节 我国保健品行业发展对策分析

一、做好医药保健品领域的新乡镇市场对策

二、提升医药保健品的薄弱市场策略

三、投向老龄人口市场保健品调整策略

第四节 保健品市场发展策略分析

一、保健品作为药店赢利面临的冲击及对策

二、制约中国保健品市场健康发展的七大瓶颈及其对策

三、整合营销时代的保健品传播策略

四、保健品产业发展策略

第五节 国内保健品行业市场进入壁垒

一、资质壁垒

二、资金壁垒
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三、技术壁垒

第六节 国内保健品行业的盈利模式分析

一、产品盈利模式

二、渠道盈利模式

三、产业互动盈利模式

第七节 国内保健品行业盈利因素分析

一、成本

二、技术创新

三、产品品牌

第八节 保健品行业投资风险分析

一、政策风险

二、市场风险

三、关联产业风险

四、贸易环境风险

第九节 保健品行业投资建议

一、投资模式建议

二、投资规模建议

三、投资领域建议
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