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中国遥感卫星行业市场发展分析及发展趋势与企业管理策略究报告(2024-2029版)
报告简介
遥感卫星，是用作外层空间遥感平台的人造卫星。用卫星作为平台的遥感技术称为卫星遥感。通常，遥感卫星可在轨道上运行数年。卫星轨道可根据需要来确定。遥感卫星能在规定的时间内覆盖整个地球或指定的任何区域，当沿地球同步轨道运行时，它能连续地对地球表面某指定地域进行遥感。所有的遥感卫星都需要有遥感卫星地面站，从遥感集市平台获得的卫星数据可监测到农业、林业、海洋、国土、环保、气象等情况，遥感卫星从应用领域分类主要有气象卫星、陆地卫星和海洋卫星三种类型。
地理信息行业规模的增长创造遥感市场需求，是中国遥感卫星行业商业化发展的不竭动力。中国地理信息行业自2018年转型发展以来，其产业输出已向高质量方向发展。伴随行业规模壮大，产业结构不断优化，新服务、新业态、新产品不断出现。
在国家层面，政府对高精度、高质量、高安全性的空间地理信息服务需求加大。此外，在共享经济和数字经济发展迅速的大环境下，基于定位、导航、地图等服务的外卖、共享单车以及网约车等产业对地理信息行业的依赖巨大，高精度定位、高质量地图、导航等服务需求上涨。而遥感卫星是提供高分辨率图像、遥感大数据共享的关键一环，同时是提升位置、导航、地图服务的重要手段。因此，地理信息行业创造的市场需求为中国遥感卫星行业发展提供持续动力。
政府短期内仍旧是卫星遥感数据的最大购买者。遥感卫星可有效服务于资源和环境方面的工作，有效监测和预防自然灾害，因而在中国可持续发展战略中，中国政府始终重视遥感卫星行业的发展，有利于充分发挥其作用。与此同时，发展遥感卫星对于中国这样地域辽阔、资源丰富和灾害频繁的国家具有重要意义。遥感卫星可在气象、灾害监测、资源和测绘等应用方面创造较高的社会经济效益，其受益者为国家和全体公众，因此数据本身具有社会性和公益性、大部分遥感数据无法在短期内实现商业化发展，但未来行业的商业化发展是未来的必然趋势。遥感卫星是人造卫星的一种，可在规定的时间内覆盖整个地球或指定的任何区域，当沿地球同步轨道运行时，可连续对地球表面某指定地域进行遥感。
本报告由中道泰和的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、51行业报告网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个遥感卫星行业的市场走向和发展趋势。
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