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中国功能饮料行业市场深度分析与投资前景预测报告(2024-2029版)
报告简介
当下人们越来越注重高品质的生活和健康的生活方式，消费者在消费饮料时，也更注重饮料的健康成分。近年来，随着人们越来越关注自身的健康状况，功能饮料消费场景不断延伸，运动健身、户外旅游、家庭囤货、宴会分享等成为人们消费饮料的新场景。作为食品饮料增长较快的消费品类之一，功能饮料的市场规模也逐年增长。如今，在压力加大、节奏加快的社会趋势下，“提神、抗疲劳”等功能饮料的消费需求持续高涨。据欧睿预测，2025年我国能量饮料市场销售总额及人均销售额可达654.85亿元/46.3元，较2020年增长46.24%/44.69%。
由于功能饮料的成分中含有牛磺酸和咖啡因,能补充人体在疲劳时所需的能量,功能饮料的产品生命周期更长、品牌粘性更高。从市场规模来看,2020年中国功能饮料零售市场规模约447.8亿元,2014-2020年CAGR 高达11.35%,是软饮料中增速最快的细分品类。功能饮料的核心消费群体对性价比要求较高,因而行业未来的增长将以量增为驱动力,当前功能饮料的消费人群和场景都在不断扩大,预计2021-2025年细分赛道增速仍将快于软饮行业整体。
在2020年我国447.78亿元的能量饮料市场零售总额中，红牛、东鹏饮料旗下东鹏特饮、乐虎、体质能量四大品牌占比高达86.3%。现在中国功能性饮料行业有巨头企业占据大部分份额，但是也有很多待开发的细分市场，如电竞游戏领域，不同细分市场下的消费者会有不同的特别需求，了解特定群体的需求，创新产品，抢占功能性饮料的市场份额。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工程院、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国功能饮料行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国功能饮料行业发展状况和特点，以及中国功能饮料行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球功能饮料行业发展态势作了详细分析，并对功能饮料行业进行了趋向研判，是功能饮料生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前功能饮料行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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