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报告简介

管理咨询是由具有丰富经营理论知识和实践经验的专家，与企业有关人员密切配合，应用科学的方法对

企业进行调研、诊断，找出存在的问题，分析产生问题的原因，并提出解决方案，指导方案的推行实施

，以达到解决问题、达成企业的经营目标、推动企业健康稳健发展的目的。管理咨询与培训大不相同。

培训以理念为主，解决共性问题，解决问题点;而咨询以实操为主，针对企业实际情况解决个性问题，而

且是系统地解决问题。

我国管理咨询行业的进步与发展，极大促进了我国企业管理水平的提升和国民经济的发展进步，推动了

企业的转型升级，完善了产业布局，是实现我国经济发展、提高生产运营效率的重要助推器。通过我国

近几年管理咨询行业的高增长态势反推也同样可以得出，管理咨询行业是产业发展到一定水平的必然产

物，为企事业单位提供了重要的外部智力支持。随着我国经济的发展，企业数量不断上升，而作为管理

咨询行业的最终需求者，企业数量的上升有力的扩充了我国管理咨询行业的市场潜力空间，而且随着我

国市场与国际市场的不断交流，越来越多的企业对于管理咨询的必要性有了新的认知，未来我国管理咨

询行业的需求空间是竞争良好的。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、

全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息

以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对管理咨询相关企业和科研单位等的实

地调查，对国内外管理咨询行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析

。重点研究了主要管理咨询品牌的发展状况，以及未来中国管理咨询行业将面临的机遇以及企业的应对

策略。报告还分析了管理咨询市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策

趋向研判，是管理咨询生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前管理咨询行业发展动态，把
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握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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