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报告简介
我国工程总承包发展迅速，已逐渐成为大型建筑企业发展的方向。2016年，住建部明确了联合体投标、资质准入、过程中承包商承担的责任问题等问题。在《建筑业发展“十三五”规划》中，提出“十三五”期间要发展行业的工程总承包、施工总承包管理能力，培育一批具有先进管理技术和国际竞争力的总承包企业。2020年，正式实施《房屋建筑和市政基础设施项目工程总承包管理办法》，标志着工程总承包模式已经在我国得到大范围推广，工程总承包进入加速发展阶段。
随着“一带一路”倡议的深入推进，我国对外承包工程业务进入到新的发展机遇期，也由此进入了转型升级的新阶段。“一带一路”建设对我国承包工程行业高质量发展提出了新的要求，与此同时，大数据的应用等新技术对传统的基建产业也产生了深刻的冲击，对工程项目的精细化、信息化管理也提出更高的要求。据介绍，我国的对外承包企业在100多个国家和地区全方位参与了基础设施互联互通产能合作、能源电力等领域的开发与建设，数家骨干承包工程企业位列世界500强企业，现在各类技术难度大、管理要求高的标杆性项目、综合性的大型项目、投建营一体化项目、采用中国标准的项目层出不穷。
目前，我国正处于工业化高速发展和转型升级的重要时期，随着建筑业步入绿色、节能、可持续的发展阶段，需要大量的专业技术人才。随着“一带一路”倡议的提出，我国工程建设正大踏步走出国门，迈进国际市场。为改变我国建筑业“大而不强”的现状，积极“走出去”与国际接轨成为建筑业发展的迫切需求。为缩短与国际工程总承包管理水平的差距，将“中国建造”打造成为中国建筑行业走向世界的新名片，工程总承包将成为助力我国建筑业走向更广阔市场的重要支柱。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中华人民共和国住房和城乡建设部、国家商务部、国务院发展研究中心、国际咨询工程师联合会(FIDIC)、中国工程咨询协会、中国对外承包工程商会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国工程承包各领域的发展状况、上下游行业发展状况、发展趋势、新模式与技术等进行了分析，并重点分析了中国工程承包行业发展状况和特点，以及中国工程承包行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的工程承包行业发展态势作了详细分析，并对工程承包行业进行了趋向研判，是工程承包企业，服务、投资机构等单位准确了解目前工程承包发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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