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报告简介
陶瓷砖是由粘土和其他无机非金属原料，经成型、烧结等工艺生产的板状或块状陶瓷制品，用于装饰与保护建筑物、构筑物的墙面和地面。通常在室温下通过干压、挤压或其他成型方法成型，然后干燥，在一定温度下烧成。
吸水率大于10%的称陶质砖，市场上一般称内墙砖，广泛用于居民住宅、宾馆饭店、公共场所等建筑物的墙面装饰，是室内装修的主要产品。吸水率小于0.5%的称瓷质砖，也就是通常所说的玻化砖，用于铺地的大多经过表面抛光处理的，因此又叫抛光砖。广泛用于各类建筑物的地面装饰，也是室内装修的主要产品。吸水率在0.5%-10%之间的陶瓷砖一部分用于外墙修饰，一部分主要用于室内地面的装饰，多用于卫生间，与内墙砖配套使用。
在国情以及起步等方面中国的瓷砖行业与国际的水准是存在诸多差异的，外国的产品不仅在技术上有一定的领先，在产品的多样性以及个性化都是非常的独特的，在这些张扬的个性面前中国的瓷砖企业想要站稳市场首先得要认清发展的差距，然后致力创新力争上进。
服务方面的差距主要体现在国内瓷砖企业的不成熟方面。国内瓷砖企业在物流方面、销售方面、售后维护方面的服务整体上不如外企做得好，一方面在服务速度上无法达到消费者的要求，另一方面就是在服务质量上存在不完善和效率低等诸多问题。
随着我国城镇化进程稳步推进， ”十三五”规划期间我国的城镇化率从56%提高到了60%。农村居民转化为城镇居民是住房刚性需求的重要组成部分，同时叠加生育高峰人口进入主流消费期，由此带来的新增住房需求较大，进而带动瓷砖行业消费增长。
在国内疫情总体可控背景下，装修市场逐渐回暖，在房地产市场景气度提升和国内装修装饰产值增长的带动下，瓷砖行业市场规模进一步扩大。
随着存量房数量的增长、二手房交易量的提升和消费升级的推动，二次装修需求增速逐步开始进入释放期。二次装修将逐渐成为住房消费的一部分，存量住宅已成为瓷砖行业市场需求的重要增长点。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国陶瓷砖市场进行了分析研究。报告在总结中国陶瓷砖发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国陶瓷砖的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为陶瓷砖企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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