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报告简介

人寿保险是人身保险的一种，以被保险人的寿命为保险标的，且以被保险人的生存或死亡为给付条件的人

身保险。和所有保险业务一样，被保险人将风险转嫁给保险人，接受保险人的条款并支付保险费。与其他

保险不同的是，人寿保险转嫁的是被保险人的生存或者死亡的风险。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专

业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对寿险相关企业和科研单位等的实地调查，对国

内外寿险行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要寿

险品牌的发展状况，以及未来中国寿险行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了寿险市场的

竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是寿险生产企业、科研单位

、零售企业等单位准确了解目前寿险行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、公司简介
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一、寿险公司服务体系建设的背景
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四、风险限额分配

五、限额监测和调整

六、基于限额的风险控制

第二节 风险限额管理时需注意的问题

一、限额指标的选取

二、限额的确定

三、var的计算

第三节 如何在我国寿险资金运用机构建立风险限额管理体系

一、健全风险管理组织架构

二、加强风险量化技术特别是var计算技术的研究和应用

三、完善var限额分配模型的应用研究

四、重视风险限额管理的后验测试

五、形成风险持续监测、评估、报告和改进机制

第十四章 寿险公司盈利模式及提高核心竞争力的途径

第一节 寿险公司的风险聚合服务

一、盈利模式

二、建立核心竞争力

第二节 寿险公司的现金流聚合服务
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一、盈利模式

二、建立核心竞争力

第三节 寿险公司的期权供给

一、盈利模式

二、建立核心竞争力
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