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第三节  智能花卉企业战略规划策略分析
一、  战略综合规划
二、  技术开发战略
三、  区域战略规划
四、  产业战略规划
五、  营销品牌战略
六、  竞争战略规划
第四节  智能花卉中小企业发展战略研究
一、  中小企业存在主要问题
1、缺乏科学的发展战略
2、缺乏合理的企业制度
3、缺乏现代的企业管理
4、缺乏高素质的专业人才
5、缺乏充足的资金支撑
二、  中小企业发展战略思考
1、实施科学的发展战略
2、建立合理的治理结构
3、实行严明的企业管理
4、培养核心的竞争实力
5、构建合作的企业联盟
第十五章 研究结论及建议
第一节  研究结论
第二节  建议
一、  行业发展策略建议
二、  行业投资方向建议
三、  行业投资方式建议
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