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报告简介

非处方药是指为方便公众用药，在保证用药安全的前提下，经国家卫生行政部门规定或审定后，不需要

医师或其它医疗专业人员开写处方即可购买的药品，一般公众凭自我判断，按照药品标签及使用说明就

可自行使用。非处方药在美国又称为柜台发售药品(over the

counterdrug)，简称OTC药。这些药物大都用于多发病常见病的自行诊治，如感冒、咳嗽、消化不良、

头痛、发热等。为了保证人民健康，我国非处方药的包装标签、使用说明书中标注了警示语，明确规定

药物的使用时间、疗程，并强调指出“如症状未缓解或消失应向医师咨询”。简言之：可自行根据需要

选购。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、

全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及

OTC药品行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国OTC药品行业的供需状况、发展现状、子

行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外OTC药品行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、

行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了OTC药品行业的整

体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于OTC药品产品生产企业、经

销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国OTC药品行业发展

规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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第二节 2021-2026年中国胃肠道用药报刊广告市场的分析
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第五节 2026-2031年中国胃肠用药市场的发展对策及前景

一、中国肠胃用药市场的发展要以招商为先
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四、解热镇痛抗炎药的零售市场综述

第二节 2021-2026年解热镇痛药细分品种的分析

一、扑热息痛、阿司匹林和布洛芬原料药的出口概况
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四、布洛芬市场的总体分析

五、萘普生原料药的潜力有待挖掘
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第一节 妇科外用药
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二、妇科炎症用药市场细分逐渐明显

三、2021-2026年中国妇科用药市场的现况
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一、咽喉用药市场的整体概况
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三、2021-2026年国内咽喉产品的零售市场
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四、2021-2026年中国咽喉疾病用药报刊广告市场分析
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