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报告简介
随着医学模式向以预防为主的健康管理转移，全社会对烈性传染病的事前预防、慢性病危险因素的早期筛查日趋重视，整个社会都越来越意识到医疗预防工作的重要性。目前，国人的健康意识，特别是城镇居民的健康意识在发生着巨大的变化，健康意识的增强为健康体检市场的发展打开了巨大的发展空间。随着老年人健康意识的不断提高，有近一半的老年人每年会进行健康体检、体育锻炼、不吸烟喝酒、接受养老照护和服用保健品，从以治病为中心转变为以健康为中心。体检行业的高速发展，与大众生活水平提高、健康观念深入人心以及消费升级密不可分。
2011-2020年十年间我国的健康检查率提高了5.05%。其中，2011年健康检查率为25.47%，为10年来最低;2016年达32.53%，为10年来最高，随后几年均在30%上下波动，2020年为30.52%。根据《中国卫生健康统计年鉴(2021)》的数据显示，2020年全国健康检查人次为4.31亿，全国体检行业渗透率为31%左右。从健康体检总量来看，体检人次由2009年的2.3亿增长至2020年的4.31亿，年复合增长率5.37%。数据显示，我国体检服务市场2016年至2020年的年复合增长率达到11.1%，市场规模预计将于2025年达到3943亿元。
“十四五”规划也明确指出，把保障人民健康放在优先发展的战略位置，坚持预防为主的方针，深入实施健康中国行动，为人民提供全方位、全周期健康服务。在市场需求增长以及政策带动下，我国体检市场有望持续增速扩张。大众对“早发现、早治疗、早预防、早健康”的健康观念大幅提升，健康体检行业的市场需求旺盛，呈现井喷发展的趋势。在《“十四五”国民健康规划》等一系列利好政策促进下，健康检查行业发展前景广阔，并将与健康管理、健康保险等行业不断整合，实现快速化、规范化、标准化发展。
随着我国健康科普事业蓬勃发展，公民健康素养得到了一定程度的提升。未来几年，健康体检市场将迎来快速增长期，预计到2023年，我国健康体检市场容量将超过3367亿元，其中专业体检市场可达到720亿。健康体检行业作为疾病医疗的预防端及整个健康产业链的入口端，在国家预防医学、公共卫生和医疗改革中肩负着重要的使命，健康大数据和精准预防是国家医疗卫生改革的重要载体，具有广阔的发展空间。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家卫生健康委员会、国家商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、中国医院协会、中国健康管理协会、中国保健协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国健康体检及细分领域的发展状况、上下游行业发展状况、发展趋势、新服务与技术等进行了分析，并重点分析了中国健康体检行业发展状况和特点，以及中国健康体检行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的健康体检行业发展态势作了详细分析，并对健康体检行业进行了趋向研判，是健康体检经营企业，健康体检中心、健康体检投资机构等单位准确了解目前健康体检发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、企业升级途径及并购重组风险分析
三、行业投资兼并与重组趋势分析
第十二章 健康体检行业领先机构经营形势分析
第一节 慈铭健康体检管理集团有限公司
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