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报告简介
随着人们消费水平的提升，对于旅游的需求早已从曾经单一的走马观花式的游览，转变为追求文化内涵和精神享受的沉浸式旅行。文旅也因此替代“旅游”成为了旅游业的新热门名词。人们的需求是旅游的起点，文化的加持是旅游内容高质量的飞跃，1+1必将产生>2的效果。在文旅发展新形势下，将文化、创意、艺术与技术跨界融合，带动文旅产业，提高景区转化率，助力景区打造独具特色的夜游项目，满足人民群众日益增长的精神需求。
近年来，夜间旅游正成为热门话题，也成为一些城市亮丽的名片。夜间旅游，顾名思义，跟白天出行旅游相反，是景区是在日间游览的基础上，开展夜间游览活动，充分利用景区现有资源、设施和服务等条件，通过增加夜间照明设备、灯光设计、实景演出、3D投影、主题水秀、互动装置、造景和夜间活动等，为旅游者提供全新的夜游体验，将资源的时间效应发挥到最大。
随着旅游消费的日益多元和旅游供给的提质挖潜，加上全国各地频频出台促进夜间经济发展的政策文件，夜间旅游越来越热，成为众多城市新的旅游资源，也吸引了越来越多的游客，促进了文化旅游的进一步发展，带动了文旅消费。夜游项目日臻成熟涉及景区、乡村旅游、特色小镇、主题公园、旅游综合体、江河道等。在这些区域大放异彩的同时又得到的了更好的推广和利用。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及夜间旅游行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国夜间旅游行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外夜间旅游行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了夜间旅游行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于夜间旅游产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国夜间旅游行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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