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报告简介
雪茄需求旺盛，消费群体日渐庞大。随着国民经济的快速发展，居民消费水平的日益提高，雪茄在中国已经逐渐形成气候，整个雪茄消费群也在不断扩大。据不完全统计，近几年国内雪茄市场每年都保持着30%以上的增长率，远高于整个烟草行业10%左右的平均增长水平。国家局分销平台启动试运行，加大对“中高端”雪茄的支持和考核力度。只有核心技术掌握在自己手中，才能真正掌握竞争和发展的主动权，原料就是雪茄的核心之一。中国数量庞大的卷烟消费市场，多打3亿的烟民消费者，为雪茄产业的发展提供了巨大的生存土壤和生长空间，更为重要的是，雪茄消费环境的特殊性决定了走私、假冒、伪劣雪茄大行其道，已经成为犯罪分子眼中的一块肥肉，直接造成大量国家财税的流失。因此，如果国家局有关方面能够给予雪茄产业更大的扶持力度，在产业政策上给予雪茄产业更大的指导引领，给予龙头企业和优势品牌更大的帮扶力度，帮助其尽快成长起来。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及雪茄专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国雪茄行业作了详尽深入的分析，为雪茄产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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