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报告简介

运用化妆品和工具，采取合乎规则的步骤和技巧，对人的面部、五官及其他部位进行渲染、描画、整理，

增强立体印象，调整形色，掩饰缺陷，表现神采，从而达到美容目的。化妆能表现出女性独有的天然丽质

，焕发风韵，增添魅力。成功的化妆能唤起女性心理和生理上的潜在活力，增强自信心，使人精神焕发，

还有助于消除疲劳，延缓衰老。企业以互联网为依托，通过运用大数据、人工智能等先进技术手段，对商

品的生产、流通与销售过程进行升级改造，进而重塑业态结构与生态圈，并对线上服务、线下体验以及现

代物流进行深度融合的零售新模式。未来电子商务平台即将消失，线上线下和物流结合在一起，才会产生

新零售。线上是指云平台，线下是指销售门店或生产商，新物流消灭库存，减少囤货量。

在中国，家庭年收入20万-

50万的人群被定义为中产阶层，是中国最有消费潜力的群体，是国内市场消费升级的超级动力。中国中产

的收入水平，在过去20年间，平均收入增长率维持在80%以上，他们主要靠工资及薪金谋生，一般受过良

好教育，具备较强的学习能力，有一定的闲暇，追求生活质量，经济、文化、政治地位均居于现阶段社会

的中间水平，是美妆新零售必须圈粉、积累和深耕的消费群体。新一代互联网的年轻群体，要跟别人不一

样，不仅“佛系”，还要有个性，要够冷，够淡，不像上一代，做什么都充满热情，不热情就是不正确的

。他们还喜欢逼格，要够大、够装，喜欢站在鄙视链顶端，俯瞰所有品牌和价值。他们不在乎品牌，不在

乎百年历史。百年历史品牌在他们眼里成为老套，新兴、有趣、高逼格成为他们的主诉求。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及美妆新

零售行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国美妆新零售行业的供需状况、发展现状、子行业

发展变化等进行了分析，重点分析了国内外美妆新零售行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业

的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了美妆新零售行业的整体发

展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于美妆新零售产品生产企业、经销商

、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国美妆新零售行业发展规律

、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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