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报告简介
家居建材流通行业，指家居建材产品的批发、零售活动。其中家居建材包括陶瓷、石材、木地板、人造板、门窗、玻璃、石膏板、幕墙等装饰装修材料。
多个部门发布建筑业相关规划及意见，不仅明确了建筑建材发展方向，且提出相关发展目标，直接影响促进了家居建材流通行业的发展。2022年1月25日，住房和城乡建设部印发《"十四五"建筑业发展规划》，阐明"十四五"时期建筑业发展的战略方向，明确发展目标和主要任务，是行业发展的指导性文件。规划提出了加快智能建造与新型建筑工业化协同发展等任务。
从全国规模以上建材家居市场面积来看。2019年，2020年分别是20791万平方米，22091万平方米。2022年市场面积首次下滑，全国规模以上建材家居市场面积约为23093万平方米，同比增长率为-1.07%;增长率逐年递减，近年来，全国规模以上建材家居市场面积增长率逐年递减，2022年首次转负;市场竞争愈演愈烈，小微企业生存举步维艰。
从全国规模以上建材家居卖场累计销售额来看。2020年全年中国规模以上建材家居卖场累计销售额达到7624.2亿元，累计下降24.19%。2021年开始回升，2021年全年累计销售额为11773.92亿元，同比上涨54.43%。
从建筑材料工业景气指数来看。2022年建筑材料工业景气指数由预期106.0修正为98.2，呈现宽供给、高库存、弱需求运行特征。2023年，在稳增长预期影响下，建材投资需求企稳回升，工业消费、对外贸易稳中有增，产业转型及内生动力显现。预计2023年规模以上建材行业总产值增长2%～4%。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国家居建材流通市场进行了分析研究。报告在总结中国家居建材流通行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国家居建材流通行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为家居建材流通企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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