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报告简介

料酒是中餐制作过程中的一种重要调味品，与酱油、醋等调味品相比属于非必需调味料，冻品食品必须要

用到料酒，要不然会出现腥味和冷冻味，另外处理一些野味、海鲜的时候也需要通过添加料酒来去处腥臭

味。由于料酒并不是所有厨房的必备调味料，因此其在调味品市场当中的地位一直没有得到应有的重视，

一些地区直接将白酒、黄酒等当作料酒调味，料酒的市场认知度偏低。

料酒在我国较为盛行，但是在国外，只有美国、马来西亚、加拿大和欧洲、亚洲的某些国家有使用料酒的

习惯。由于料酒的使用地区不是很广，生产地区也比较少，而料酒主要的生产国家除了中国以外，还有日

本、韩国、美国等使用料酒的国家或地区。

我国料酒行业集中度很低，根据中国调味品协会数据，CR5占比仅为18%。我国约有1000多家料酒生产企

业，以中小型区域性企业为主。百强调味品企业中料酒企业有16家，产量5万吨以上的有3家，1到5万吨有

1家，1000到10000吨有9家，1000吨以下的有3家。由于各地消费习惯各异，我国料酒行业地区性企业仍

占优势，尚未出现全国范围龙头企业。

料酒这几年发展迅速，逐渐成为调味汁类自酱油、醋之后的第三大品类。但目前仍是区域性消费，南北差

异很大，需要培育过程。市场现有的料酒以勾兑配制的为主，行业缺乏较高的符合主流消费需求的行业标

准，包括很多大品牌在内，质量和安全性很难得到保障。而以黄酒作为基酒酿造的料酒，将是未来的主流

。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息、料酒行业研究

单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国料酒市场的发

展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了料酒前十大企业的研

发、产销、战略、经营状况等。报告还对料酒市场风险进行了预测，为料酒生产厂家、流通企业以及零售

商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在料酒行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目

前中国料酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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