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报告简介

医药流通是指连接上游医药生产厂家和下游经销商以及终端客户的一项经营活动，主要是从上游厂家采购

货物，然后批发给下游经销商，或直接出售给医院、药店等零售终端客户的药品流通过程。商品流通的一

般渠道可分为两个环节，批发往往具有量大、毛利润低的特点，而零售业务则具有高毛利、高销售费用的

特点。

医药流通行业产业链可分为三大环节，产业链上游是药品等生产厂商，根据销售产品的不同主要有七大类

医药产品的生产厂商;产业链中游为医药流通核心环节，医药批发企业主要负责产品的采购、仓储、管理和

销售，医药批发企业通过医药零售企业间接或直接将医药产品流通至医药产品的终端市场，包括医院、各

类疾控等医疗机构，以及零售药店、第三方终端等;产业链的下游则是医药产品的消费市场，包括各类病患

以及其他一般消费者。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、

中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及医药流通专业研究单位等公

布和提供的大量资料。对我国医药流通行业作了详尽深入的分析，为医药流通产业投资者寻找新的投资机

会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依

据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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