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一、  长株潭地区总体经济发展分析
二、  长株潭地区流动人口情况分析
三、  长株潭地区交通运输发展分析
(1)长株潭地区航空客运分析
(2)长株潭地区铁路客运分析
(3)长株潭地区水路客运分析
四、  长株潭地区公路基础情况分析
五、  长株潭地区公路客运情况分析
六、  长株潭地区公路客运市场发展前景分析
(1)拥有优越的地理结构和区位交通
(2)城市群核心区构建起公路大外环
第五节  农村公路客运市场发展情况
一、  农村公路网络建设进展分析
(1)农村公路建设的重要性
(2)农村公路网络建设情况
(3)农村公路建设投资情况
二、  农村公路客运市场发展现状
三、  农村公路客运市场需求特征
四、  农村公路客运市场制约因素
(1)基础设施制约因素
(2)村民意识制约因素
五、  农村公路客运市场发展策略
(1)加快基础设施建设
(2)政府政策支持发展
(3)加强村民普法教育
第十章 高铁冲击下的公路客运发展分析
第一节  中国高铁行业发展分析
一、  中国高铁的发展历程分析
(1)高铁的初步探索阶段
(2)高铁的全面发展阶段
二、  中国高铁的运营情况分析
(1)中国高铁营运里程分析
(2)中国高铁票价情况分析
(3)中国高铁收入情况分析
三、  中国高铁建设进度及规划
(1)中国高铁建设进度分析
(2)中国高铁建设规划分析
(3)城镇群铁路网规划和特征
第二节  高铁冲击下的公路客运发展分析
一、  高铁与公路客运优劣势分析
(1)公路客运优劣势
(2)高速铁路客运优劣势
二、  高铁对公路客运行业的影响分析
三、  高铁和公路客运功能整合
四、  中国公路运输发展新定位
五、  中国公路运输发展调整策略
第十一章 中国公路客运行业代表性企业案例分析
第一节  江西长运股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第二节  大众交通(集团)股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第三节  南京公用发展股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第四节  湖北三峡旅游集团股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第五节  龙洲集团股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第六节  广东粤运交通股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第七节  四川富临运业集团股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第八节  德力西新疆交通运输集团股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第九节  海南海汽运输集团股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第十节  湖北公路客运集团股份有限公司
一、  企业基本信息
二、  企业经营状况优劣势分析
第十二章 中国公路客运行业市场及战略布局策略建议
第一节  中国公路客运行业swot分析
第二节  中国公路客运行业发展潜力评估
第三节  中国公路客运行业发展前景预测
第四节  中国公路客运行业发展趋势预判
第五节  中国公路客运行业进入与退出壁垒
第六节  中国公路客运行业投资风险预警
第七节  中国公路客运行业投资价值评估
第八节  中国公路客运行业投资机会分析
第九节  中国公路客运行业投资策略与建议
第十节  中国公路客运行业可持续发展建议
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