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报告简介
2022年，国内新能源汽车市场呈爆发式增长，全年销量超过688万辆，同比增长93.4%，新能源汽车市场渗透率达到25.6%，提前完成《新能源汽车产业发展规划(2021—2035年)》中提出的2025年发展目标。新能源商用车销量30.8万辆，同比增长83.6%，渗透率为10.2%，比2021年提高6.7个百分点。2022年，商用车出口58.2万辆，同比增长44.9%，其中新能源商用车出口2.7万辆，同比增长130%。尽管新能源补贴政策退出，但“双碳”和环保政策持续发力、新能源试点和绿色城配示范工程增加、路权等非财税政策出台有利于推动新能源商用车市场持续发展。
受经济下行、新冠疫情多点散发、国Ⅵ排放法规切换等多重因素叠加影响，2022年我国商用车市场大幅下滑，产销分别完成318.5万辆和330万辆，同比分别下降31.9%和31.2%。随着不利因素影响逐步减小，稳增长、促消费等宏观政策持续发力，商用车市场将逐步恢复。2023年销量或将达到384万辆，同比增长超过15%，在“十四五”期间有望达到410万～440万辆。
2023年1-8月，商用车产销累计完成255.3万辆和256.8万辆，同比分别增长18%和16.4%。在商用车主要品种中，与上年同期相比，客车、货车产销均呈两位数增长，其中客车产销增速更为显著。1-8月，在货车主要品种中，与上年同期相比，四大类货车品种产销均呈不同程度增长，其中重型货车产销增速更为明显。在客车主要品种中，与上年同期相比，三大类客车品种产销均呈两位数较快增长。据中国汽车工业协会统计分析，2023年1-8月，销量排名前十位的MPV生产企业共销售54.2万辆，占MPV销售总量的81.8%。在上述十家企业中，与上年同期相比，广汽乘用车、上汽通用、比亚迪股份、广汽丰田、一汽丰田和上汽大通销量呈明显增长，其他企业呈不同程度下降。
从市场表现上看，凭借性价比、补能便捷度、产品认知度等优势，目前燃油车仍是MPV市场的销售主力。与传统燃油MPV车型相比，近两年新推出的新能源MPV车型多数主打豪华、舒适、智能化等标签。根据销售数据动态观察，中国品牌正在改写MPV赛道的竞争格局，新能源车型在市场中的话语权也不断提升。随着低端MPV市场加速萎缩，MPV车型向更加高端、智能、舒适、环保的方向转型，近两年新入市的新能源MPV车型基本都在朝高端、智能、舒适、环保的方向发力。
《中国商用汽车产业发展报告(2023)》显示，“十四五”时期，商用车市场进入新一轮调整期，总体进入存量竞争阶段，全球经济放缓、产业链受阻、原材料和油价高涨等因素持续影响行业发展。2023年，在我国稳经济、扩内需等一揽子政策推动下，国内商用车市场有望走出低位运行区间，逐步恢复正向增长。在国际车企积极布局我国市场的同时，中国商用车品牌在海外市场的影响力不断提升，商用车出口继续保持快速增长态势，为商用车行业发展带来新机遇。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、、中国经济景气监测中心、中国汽车工业协会、乘用车市场信息联席会(CPCA)、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及商务车行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国商务车行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外商务车行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了商务车行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于商务车产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国商务车行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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