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报告简介

农村电商一直是农产品商品化、标准化、产业化最好的工具，也成为政策的香饽饽。随着移动互联网的发

展，农村电商的用户红利正在逐渐消失。未来，运营能力的提升将成为农村电商发展的关键。这意味着农

村电商企业需要不断提高自身的运营水平，以吸引和留住更多的消费者。

积极发展农村电子商务和快递业务，能够拓宽农产品销售渠道，在促进产业发展的同时助农增收。今年以

来，我国农村电商呈现增长势头，在促进农产品产销对接、优质优价，推动农业转型升级、提质增效，拓

宽农民就业增收渠道等方面成效显著，为推动农业农村现代化提供澎湃新动能。

随着“数商兴农”进入发展新阶段，农村电商逐渐成为县域经济的增长极。但农村电商发展是多元的、立

体的、系统化的工程，当前，农村电商发展面临的主要挑战在于建设标准化、常态化的供应链体系。《县

域商业三年行动计划》的出台，对如何推动农村电商高质量发展、为乡村振兴增添活力指明了方向，发展

农村电商，已成为推进农业农村现代化和促进县域经济发展的重要路径。

农村电商未来的发展趋势是多方面的，包括直播销售、物流网络的完善、金融服务的发展、与农业合作社

的合作、智能化和数字化、以及社会责任的履行。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及农村电

商行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国农村电商行业的供需状况、发展现状、子行业发展

变化等进行了分析，重点分析了国内外农村电商行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展

建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了农村电商行业的整体发展动态，

对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于农村电商产品生产企业、经销商、行业管理

部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国农村电商行业发展规律、提高企业的

运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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三、 “放心农资进农家”模式

四、 跨境农业电子商务模式

第四节 农村电商相关上市公司投资机会

一、 辉丰股份

二、 智慧农业

三、 大北农

四、 诺普信

五、 吉峰农机

六、 新都化工

七、 新希望

八、 金正大

九、 华英农业

十、 史丹利

第八章 2024-2029年农村电商市场前景分析

第一节 农村电商带来的市场机遇

一、 二三线品牌市场机遇
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二、 农产品淘品牌新机遇

三、 电商服务业的新空间

四、 电商基础投资新蓝海

第二节 农村电商市场发展前景与空间

一、 行业机遇风险并存

二、 农资电商前景广阔

三、 市场发展趋势分析

四、 未来市场增长空间

五、 2024-2029年中国农村电商市场规模预测
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