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报告简介
从全球信息产业发展来看，信息消费涵盖生产消费、生活消费、管理消费等领域，覆盖信息服务，如语音通信、互联网数据及接入服务、信息内容和应用服务、软件等多种服务形态;覆盖手机、平板电脑、智能电视等多种信息产品;还包括基于信息平台的电子商务、云服务等间接拉动消费的新型信息服务模式。
信息经济时代，信息产品是人们消费的主要对象，而信息具有累积性和非消耗性。信息本身在使用过程中并不服从越用越少的规律，而是服从越用越多的规律，所以从总体上来说，随着消费信息化的提高，信息将不断增加。另一方面，信息消费的过程中，消费者要将已有的信息投入其中作为消费的基础，把已有的信息与消费过程中获取的信息产品进行有机的结合与相互撞击，即进行知识处理与知识再生。而且，前已提到了信息需求具有双重构建本质，信息需求与信息占有之间互为增长条件。因此信息消费的过程，实质也是一个信息不断创新和增值的过程。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及信息消费行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国信息消费行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外信息消费行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了信息消费行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于信息消费产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国信息消费行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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一、  企业发展概况
二、  经营状况分析
三、  产品创新动态
四、  风险因素分析
第四节  宇龙计算机通信科技(深圳)有限公司(酷派)
一、  企业发展概况
二、  经营状况分析
三、  产品创新动态
四、  业务布局态势
五、  未来发展前景
第五节  北京小米科技有限责任公司
一、  企业发展概况
二、  经营状况分析
三、  企业销售模式
四、  未来发展前景
第六节  珠海市魅族通讯设备有限公司
一、  企业发展概况
二、  产品创新动态
三、  产品营销策略
四、  未来发展前景
第十二章 中国信息消费产业发展策略分析
第一节  中国信息消费产业存在的问题
一、  信息消费水平不高
二、  信息消费层次较低
三、  信息消费者权益难以保障
第二节  制约信息消费产业发展的根源分析
一、  信息化总体水平偏低
二、  信息支付能力有限
三、  国民信息素质亟待提升
四、  信息消费相关法规尚未完善
第三节  促进信息消费产业发展的政策路径
一、  提高收入水平
二、  降低消费成本
三、  完善基础设施
四、  优化产业环境
五、  提高信息素质
六、  开展信息消费试点
第四节  发展信息消费推动地方经济转型的策略建议
一、  立足地方经济发展特色信息产业
二、  多措并举引导产业健康有序发展
三、  改革创新建立良性竞争机制
四、  打破壁垒促进产业融合
五、  构建诚信公平的社会环境
第五节  信息消费试点城市申报指南
一、  信息消费试点内容
二、  试点城市申报要求
三、  试点城市申报流程
四、  试点申报关键环节
第十三章 中国信息消费产业政策体系分析
第一节  《国务院关于促进信息消费扩大内需的若干意见》解读
一、  意见全文
二、  政策思路变化
三、  向高层次市场发展
四、  基础设施率先受益
五、  产业链影响效应分析
六、  不会抑制其他消费增长
第二节  2021-2023年中国通信行业改革动向分析
第三节  产业促进政策解读
一、  工信部加强移动智能终端进网管理
二、  光纤入户新规促进信息基础设施建设
三、  “三网融合”向更高层次推进
四、  智慧城市纳入新型城镇化规划
五、  新政推进物联网有序健康发展
六、  促进地理信息产业发展的意见
第四节  信息消费领域标准解读
一、  智能电视行业标准
二、  移动支付国家标准
三、  物联网标准化进程
四、  云计算标准草案形成
五、  大数据交易行业规范
六、  互联网接入服务规范
第十四章 中国信息消费产业未来发展规划
第一节  信息化发展规划
一、  基本原则和发展目标
二、  主要任务和发展重点
三、  保障措施
第二节  信息产业发展规划
一、  发展形势
二、  总体要求
三、  主要任务
四、  发展重点
五、  保障措施
第三节  互联网行业“十四五”发展规划
一、  发展形势
二、  总体要求
三、  发展任务
四、  保障措施
第四节  软件和信息技术服务业“十四五”发展规划
一、  发展趋势和环境
二、  发展思路及目标
三、  发展重点
四、  重大工程
五、  保障措施
第五节  电子商务“十四五”发展规划
一、  面临的形势
二、  发展原则与目标
三、  重点任务
四、  政策措施
第六节  中国物联网“十四五”发展规划
一、  面临形势
二、  发展思路
三、  主要任务
四、  重点工程
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