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中国购物中心运营行业市场深度分析及运营案例与趋势研究报告(2024-2029版)
报告简介
购物中心是多种零售店铺、服务设施集中在一个建筑物内或一个区域内，向消费者提供综合性服务的商业集合体。这种商业集合体内通常包含数十个甚至数百个服务场所，业态涵盖大型综合超市、专业店、专卖店、饮食店、杂品店以及娱乐健身休闲场所等。
它是20世纪50年代以来在西方国家兴起的一种商业组织形式。战后，西方国家城市居民为逃避交通拥挤和城市污染，纷纷迁居城郊，为满足此类富裕居民的需要，购物中心由此应运而生。它一般由投资者根据实际需要，在统一规划、设计的基础上兴建，然后招商租赁所有承租的商店共同使用公共设施，也分担公共支出，彼此既互相联系，又相互竞争。
近年来，购物中心建设行业在我国方兴未艾，项目兴建如火如荼。但是在购物中心高速发展过程中也存在很多问题，如：购物中心的盈利模式、管理模式、定位、发展速度过快、重复建设等等问题，有些问题已经成为制约产业发展的关键因素。近年来购物中心业态调整变化数据看，零售业态整体配比有所减小，体验性业态配比呈上升态势，特别是儿童亲子及服务类业态增长幅度相对较大，购物中心对此类业态的需求看涨。除传统百货、超市及影院外，购物中心引进主力商家的类型愈加多元化，各类中型业态成为购物中心吸客的新手段，儿童游乐体验馆、家居生活集合店、精品超市成为去传统百超后的新主力商家。
报告对中国购物中心运营行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国购物中心运营行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助购物中心运营企业、学术科研单位、投资企业准确了解购物中心运营行业最新发展动向，及早发现购物中心运营行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握购物中心运营行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避购物中心运营行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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5、上海市购物中心主力店业种选择比例
三、广州市购物中心市场运营分析
1、广州市购物中心运营现状分析
2、广州市购物中心增量调研情况
3、广州市购物中心存量调研情况
4、广州市购物中心类型分布占比
四、深圳市购物中心市场运营分析
1、深圳市购物中心运营现状分析
2、深圳市购物中心增量调研情况
3、深圳市购物中心存量调研情况
4、深圳市购物中心类型分布占比
第三节 二线城市购物中心市场运营分析
一、天津市购物中心市场运营分析
1、天津市购物中心运营现状分析
2、天津市购物中心增量调研情况
3、天津市购物中心存量调研情况
4、天津市购物中心类型分布占比
二、重庆市购物中心市场运营分析
1、重庆市已开业购物中心项目分析
2、重庆市在建/筹建购物中心项目分析
3、重庆市购物中心发展规模预测
4、重庆市购物中心重点发展区域
三、成都市购物中心市场运营分析
1、成都市已开业购物中心项目分析
2、成都市在建/筹建购物中心项目分析
3、成都市购物中心发展规模预测
4、成都市购物中心重点发展区域
四、武汉市购物中心市场运营分析
1、武汉市已开业购物中心项目分析
2、武汉市在建/筹建购物中心项目分析
3、武汉市购物中心发展规模预测
4、武汉市购物中心重点发展区域
五、济南市购物中心市场运营分析
1、济南市购物中心商业环境分析
2、济南市购物中心市场运营分析
3、济南市购物中心趋势预测分析
六、南京市购物中心市场运营分析
1、南京市购物中心商业环境分析
2、南京市购物中心市场运营分析
3、南京市购物中心趋势预测分析
七、青岛市购物中心市场运营分析
1、青岛市购物中心商业环境分析
2、青岛市购物中心市场运营分析
3、青岛市购物中心趋势预测分析
八、大连市购物中心市场运营分析
1、大连市购物中心商业环境分析
2、大连市购物中心市场运营分析
3、大连市购物中心趋势预测分析
九、杭州市购物中心市场运营分析
1、杭州市购物中心商业环境分析
2、杭州市购物中心市场运营分析
3、杭州市购物中心趋势预测分析
十、厦门市购物中心市场运营分析
1、厦门市购物中心商业环境分析
2、厦门市购物中心市场运营分析
3、厦门市购物中心趋势预测分析
第四节 三四线城市购物中心市场运营分析
一、三四线城市购物中心市场发展概况
1、三四线城市客户群体及消费心态
2、三四线城市购物中心面临的问题
3、三四线城市购物中心定位及发展
4、三四线城市购物中心机遇及挑战
5、三四线城市购物中心市场前景分析
6、三四线城市购物中心投资价值分析
二、三四线城市购物中心供需形势分析
1、从供给看：购物中心竞争尚不充分
2、从需求看：购物中心需求迅速增长
三、三四线城市购物中心开发运营分析
1、三四线城市购物中心特殊性分析
2、三四线城市购物中心业态组合分析
3、三四线城市购物中心主力店组合模式
4、三四线城市购物中心招商策略分析
5、三四线城市购物中心营销策略分析
第九章 中国购物中心重点企业运营分析
第一节 华润置地有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、主要购物中心运营分析
六、企业购物中心投资动向
第二节 武汉南国置业股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第三节 文峰大世界连锁发展股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第四节 阳光新业地产股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第五节 上海百联集团股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第六节 龙湖地产有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
六、企业购物中心投资动向
第七节 恒隆地产有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、主要购物中心运营分析
六、企业购物中心投资动向
第八节 万科企业股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第九节 中国海外发展有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
六、企业购物中心投资动向
第十节 宝龙地产控股有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
六、企业购物中心投资动向
第十章 中国重点购物中心运营案例分析
第一节 正佳广场
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第二节 深圳万象城
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第三节 南京德基广场
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第四节 广州天河城
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第五节 西单大悦城
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第六节 武商广场
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第七节 济南银座购物广场
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第八节 西安开元购物中心
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第九节 沈阳卓展购物中心
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第十节 深圳海岸城
一、项目背景情况
二、项目定位分析
三、项目业态分布
四、项目经营情况
五、项目经营模式
六、项目优劣势分析
第十一节 北京首商集团股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
1、企业偿债能力分析
2、企业经营效率分析
3、企业获利能力分析
4、企业发展能力分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第十二节 新疆友好(集团)股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
1、企业偿债能力分析
2、企业经营效率分析
3、企业获利能力分析
4、企业发展能力分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第十三节 武汉武商集团股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
1、企业偿债能力分析
2、企业经营效率分析
3、企业获利能力分析
4、企业发展能力分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第十四节 银泰商业(集团)有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业财务情况分析
五、企业购物中心运营分析
1、购物中心总体运营情况
2、购物中心项目运营分析
六、企业购物中心投资动向
第十五节 凯德商用产业有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业购物中心规模分析
五、企业购物中心模式分析
六、企业购物中心投资动向
第十六节 世纪金源集团
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业购物中心规模分析
五、企业购物中心模式分析
六、企业购物中心投资动向
第十七节 大悦城地产有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业购物中心规模分析
五、企业购物中心定位分析
六、企业购物中心投资动向
第十八节 金鹰国际商贸集团(中国)有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业购物中心规模分析
五、企业购物中心模式分析
六、企业购物中心发展动向
第十九节 长春欧亚集团股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业业务构成分析
三、企业经营情况分析
四、企业购物中心规模分析
五、企业购物中心模式分析
六、企业购物中心发展动向
第十一章 中国购物中心市场运营趋势预测
第一节 2024-2029年购物中心趋势预测展望
一、购物中心市场发展空间分析
二、购物中心市场趋势预测展望
三、二三线城市购物中心趋势预测
四、购物中心区域市场趋势预测分析
第二节 2024-2029年购物中心发展趋势分析
一、购物中心总体发展趋势分析
二、购物中心行业转型趋势分析
三、购物中心行业变革趋势分析
四、购物中心行业营销趋势分析
五、购物中心体验消费趋势分析
六、购物中心郊区化发展趋势分析
第三节 2024-2029年不同类型购物中心发展趋势
一、邻里型购物中心发展趋势分析
二、社区型购物中心发展趋势分析
三、区域型购物中心发展趋势分析
四、郊区型购物中心发展趋势分析
五、奥特莱斯发展趋势分析
第四节 2024-2029年购物中心运营趋势分析
一、购物中心运营模式趋势分析
1、购物中心去百货化
2、购物中心向主题化方向发展
3、购物中心向休闲中心方向发展
二、购物中心行业经营发展趋势
1、购物中心行业进入经营时代
2、购物中心行业经营风险分析
三、购物中心市场布局趋势分析
1、从主要商业圈转向次级/新兴商业圈扩散
2、逐渐向下级城市扩散
第五节 2024-2029年购物中心发展规模预测
一、购物中心数量规模预测
二、购物中心建筑面积预测
第十二章 中国购物中心市场运营策略分析
第一节 购物中心业态组合分析
一、业态规划的基本原则
二、业态组合的比例控制
三、提高娱乐休闲业态的比例
四、各种业态间的客流联系
第二节 购物中心的次/主力店规划
一、租户在购物中心的功能角色划分
二、核心租户主力店、概念与特征
三、主力店和次主力店的标准
四、次/主力店的选择
五、购物中心主力店和次主力店格局变化
第三节 购物中心的布局分析
一、空间布局分布
二、业态布局分析
第四节 购物中心的动线设计分析
一、水平动线设计分析
二、垂直动线设计分析
三、购物中心动线设计原则
第五节 购物中心经营模式分析
一、纯销售模式分析
二、租售并举模式分析
三、纯物业经营模式分析
四、连锁摩尔模式分析
第六节 购物中心租赁模式分析
一、购物中心租赁模式分析
1、收取固定租金模式
2、流水倒扣模式
3、保底加流水倒扣模式
二、购物中心租赁模式现状
第七节 购物中心管理模式分析
一、购物中心管理模式分析
1、自营管理模式分析
2、委托管理模式分析
3、顾问管理模式分析
二、购物中心管理模式现状
1、购物中心管理“四个统一”
2、购物中心管理十个原则
3、购物中心管理现状分析
第八节 购物中心招商策略分析
一、招商在先策略分析
二、精挑细选策略分析
三、单纯经营模式策略
四、最佳招商步骤分析
第九节 购物中心营销方式分析
一、文化营销在购物中心的应用
二、事件营销在购物中心的应用
三、活动营销在购物中心的应用
四、眼球营销在购物中心的应用
第十节 购物中心运营模式策略
一、购物中心经营方式策略分析
二、购物中心盈利模式策略分析
图表目录
图表：中国邻里型购物中心分类情况
图表：2021-2023年邻里型购物中心累计建筑面积
图表：2021-2023年新开业邻里型购物中心投资规模情况
图表：2021-2023年邻里型购物中心已开业数量
图表：社区型购物中心的主要业态组合
图表：2021-2023年社区型购物中心累计建筑面积
图表：2021-2023年新开业社区型购物中心投资规模情况
图表：2021-2023年社区型购物中心已开业数量
图表：2021-2023年新开业区域型购物中心投资规模情况
图表：2021-2023年区域型购物中心已开业数量
图表：2015-2023年百货平均年度收入及增速
图表：2023年我国新开业项目排行
图表：2023年我国国内城市购物中心增量面积
图表：2023年我国国内城市购物中心增量
图表：2023年我国国内城市购物中心存量排行
图表：2023年我国国内城市购物中心存量面积排名
图表：2023年我国国内城市购物中心存量面积排名
图表：2022-2023年全国一二线城市购物中心平均空置率
图表：2023年北京市购物中心增量
图表：2022-2023年北京市购物中心存量
图表：2023年北京市购物中心类型分布占比
图表：2023年购物中心对社会总消费品零售总额的贡献率
图表：2023年上海各区域商业面积分布情况
图表：2022-2023年上海市购物中心存量
图表：2023年上海市购物中心类型分布占比
图表：2022-2023年广州市购物中心存量
图表：2023年广州市购物中心类型分布占比
图表：2022-2023年深圳市购物中心存量
图表：2023年深圳市购物中心类型分布占比
图表：2022-2023年天津市购物中心存量
图表：2023年天津市购物中心类型分布占比
图表：2023年重庆购物中心拟开业项目盘点
图表：2021-2023年成都部分购物中心业绩
图表：成都2019-2023年拟开业主要商业项目一览
图表：2019-2023年武汉市在建/筹建购物中心项目
图表：2019-2023年厦门拟开业大型商业项目盘点
图表：华润置地2023年财务情况
图表：万象城、五彩城和欢乐颂整体定位对比
图表：南国置业2023年财务情况
图表：文峰大世界2023年财务情况
图表：2023年文峰大世界购物中心整体运营情况
图表：阳光新业地产2023年财务情况
图表：2023年阳光新业地产购物中心项目运营情况
图表：百联集团2023年财务情况
图表：百联集团2023年购物中心总体运营情况
图表：2023年龙湖地产财务情况
图表：龙湖地产有限公司业务分布图
图表：恒隆地产2023年财务情况
图表：万科近三年财务情况
图表：2023年万科购物中心项目运营情况
图表：宝龙地产2023年财务情况
图表：北京首商集团股份有限公司盈利能力
图表：北京首商集团股份有限公司经营效率
图表：北京首商集团股份有限公司获利能力
图表：北京首商集团股份有限公司发展能力
图表：新疆友好(集团)股份有限公司偿债能力
图表：新疆友好(集团)股份有限公司经营效率
图表：新疆友好(集团)股份有限公司获利能力
图表：新疆友好(集团)股份有限公司发展能力
图表：武汉武商集团股份有限公司主营构成
图表：武汉武商集团股份有限公司利润
图表：武汉武商集团股份有限公司偿债能力
图表：武汉武商集团股份有限公司经营效率
图表：武汉武商集团股份有限公司获利能力
图表：武汉武商集团股份有限公司发展能力
图表：世纪金源集团营收
图表：大悦城地产有限公司营收
图表：2024-2029年购物中心数量预测
图表：2024-2029年购物中心建筑面积预测
图表：租户在购物中心的功能角色划分
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/baogao/20240118/489348.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
