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报告简介

羽毛球是一项室内、室外都可以进行的体育运动。依据参与的人数，可以分为单打与双打，及新兴的3打

3。羽毛球拍由：拍面、拍杆、拍柄及拍框与拍杆的接头构成。一支球拍的长度不超过680毫米，其中球拍

柄与球拍杆长度不超过41厘米，拍框长度为28厘米，宽为23厘米，随着科学技术的发展，球拍的发展向着

重量更轻、拍框更硬、拍杆弹性更好的方向发展。

我国羽毛球市场的兴起主要得益于三个方面：

第一，随着中国羽毛球职业化改革，羽毛球俱乐部联赛得到发展。这让商家对认识到羽毛球运动在我国的

潜在市场发展前景以及其中蕴藏着的巨大商机，从而增强了对羽毛球俱乐部的投资。

第二，俱乐部联赛的发展使得为羽毛球市场发展提供资本。俱乐部联赛的创立激活了国内的羽毛球市场，

带动了羽毛球相关产业的发展。如“八一强力”的“三赢效应”：球队得到资金赞助，企业从赞助中得到

广告回报，羽毛球俱乐部联赛得到推广。

第三，我国经济的快速增长为羽毛球市场创造了良好的条件。经济增长的直接结果是促进消费，而据最新

的消费统计，市民购置的体育器材中羽毛球排在第1位。越来越多的人参与到羽毛球运动中，为羽毛球市场

的发展创造了良好的条件。

我国羽毛球市场自身的问题主要存在于俱乐部经营中多数羽毛球俱乐部管理层经营理念较差，没有把俱乐

部作为企业经营。中国羽毛球职业俱乐部中没有请专门的经营管理人员任俱乐部总经理，缺乏既懂羽毛球

、又懂经营会管理的人才，导致俱乐部自身体制不健全。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国

及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国羽毛球市场

进行了分析研究。报告在总结中国羽毛球行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国羽毛

球行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观

的比较，为羽毛球企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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