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挖掘机行业市场现状调研及投资机会与风险展望研究报告(2024-2029版)
报告简介
工程机械广泛应用于基建、地产等领域。其中，挖掘机由于应用范围最广，且施工过程中往往最先进场，被视为工程机械行业景气度的风向标。
挖掘机械是用铲斗挖掘高于或低于承机面的物料，并装入运输车辆或卸至堆料场的土方机械。挖掘机是全球工程机械中的主要子行业，销售规模仅次于铲运机械(其中包括推土机、装载机、平地机、铲运机等)。
工业和信息化部信息显示，中国目前已形成22大类工程机械产品，是产品类别和品种最齐全的国家之一，其中挖掘机、起重机、装载机等主要产品产量居全球第一。国产挖掘机出口快速增长的背后，是制造业企业高质量发展的身影。
近年来，中国挖掘机产量出现井喷式增长，一场关于挖掘机市场占有率之争早已打响，国内挖掘机市场格局逐步明朗。挖掘机市场大洗牌，国产品牌崛起，技术和制造水平有了长足的进步，国产品牌在国内市场的占有率不断提升，尤其是以三一、徐工为首的国产龙头品牌市场份额不断加大。如今，我国挖掘机领域在世界工程机械产业格局中已占据了重要地位，涌现出徐工、三一重工、中联重科、柳工、山河智能、山东临工等众多优秀工程机械企业，其高质量、高效益、高回报的产品品质更是深得用户认可，正在不断蚕食着外资品牌市场。基于此，工程机械行业“十四五”规划特别提出，到2025年，国内挖掘机领域国产品牌的总体市场占有率要维持在60%以上，且高端大挖市场的占有率要实现突破55%的目标。
中国目前正处于经济快速发展时期，对基础设施、交通、房地产等项目的需求不断增长，因此预计未来中国的工程建设也将不断增加。基础设施和道路建设需要大量的挖掘机进行技术作业，因此中国未来的修路和基础设施建设对挖掘机的需求也将增加。
政策环境是影响挖掘机行业发展的重要因素之一。从宏观层面来看，国家“十四五”规划和“新基建”战略等政策对于促进基础设施建设和工程机械需求具有积极作用。从微观层面来看，国家对于工程机械产品的质量、安全、节能、环保等方面的标准和要求不断提高，对于促进行业技术进步和产品优化具有指导作用。同时，国家对于工程机械出口市场的支持力度也在不断加大，为行业拓展海外市场提供了政策便利。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及挖掘机专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国挖掘机的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对挖掘机业务的发展进行详尽深入的分析，并根据挖掘机行业的政策经济发展环境对挖掘机行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对挖掘机行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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