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报告简介
中国保安行业的传统业务范围主要有门卫、守护、巡逻、营业性文体活动的安全服务、武装押运、道路交通协管、特殊性安全服务、保安器材营销、保安咨询、承接安防工程和建立安防系统、社会性保安等。
在改革的背景下，保安业已朝着物业小区、中小学、大型活动保卫、停车场看护、海上等新的服务领域延伸，保安企业也决计参与娱乐场所及网吧等特种行业单位、剧毒爆炸等危险品配送领域、企业事业单位、各类学校、物业小区、金融领域、停车场、商业性大型活动安保工作、交通协管、废品收购、典当等行业拓展，转变经营理念、拓宽服务领域，已成为越来越多的城市大力发展保安业的产业化策略。
保安行业的混乱造成的竞争影响着保安服务费。现在很多地方成立的物管公司，自行招收人员上岗充 当保安员，收取保安费，一些派出所联防人员也被派到企业，收取所谓的联防费，这种行业的不规范也制约着 保安服务费的状况。各地经济发展存在差异，各个企业对保安服务费的承受能力也不同，这就造成了保安服务收费上的不平衡。
我国保安行业区域发展不平衡，北京、上海、广州、沈阳、武汉、南京、杭州、深圳、重庆等发达城市的保安企业相对规模较大，管理水平较高，但内地还有不少企业相对规模较小，抗风险能力较差，缺乏核心竞争力，大部分企业经营管理方式相对落后，管理粗放，缺乏规划和应急预案，应变能力相对不足。大多数企业是在各自省、地、市区城内开展业务工作，较少开展跨省跨市的业务工作，仍然固守着现有的市场。
近几年在企业数量、从业人员、市场规模等方面均有大的突破。虽然我国保安行业发展规模较大，但存在整体素质不高、装备配置相对薄弱、专业服务渗透率低等问题，只有部分公司、政府机构、金融部门、私立学校等使用该服务，大多数幼儿园、中小学等人数众多但集体抵御能力差的机构缺乏专业保安，专业、高效率保安的普及显得十分迫切。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国保安市场进行了分析研究。报告在总结中国保安行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国保安行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为保安企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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