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报告简介
过去十年，我国居民收入水平和消费能力水平不断提高，产业政策实施得当，大家电企业不断技术创新，我国家电产业传统优势得到进一步巩固提升，新兴产业不断壮大，产业升级步伐加快，高端产品、生活家电大幅增长，有效促进了消费升级和产业转型，研发和销售等呈现全球化趋势，国产品牌竞争力不断增强，呈现出高质量发展的态势。
大家电行业供应链呈现出明显的数智化趋势，数智供应链深度融入大家电产业链，大家电产业数字化转型领先制造行业，并催生一批智能家电产品，成为行业发展的增长点。随着电商的发展及供应链能力的提升，线上渠道主导、线下渠道辅助、线上线下协同发力的格局进一步巩固，带动家电的价格透明度提高，品质和售后服务也在不断创新优化。大家电行业与供应链服务企业融合，大数据、云计算、物联网等技术的应用，更是加速了大家电行业的研发迭代。
近年来，全球家电市场总体运行情况良好，家电行业销售规模和收入规模稳步增长。根据Statista的统计数据，2023年全球家电市场销售规模达到7441亿美元，其中，大家电的销售额为4465亿美元，占比约60%。中国大家电行业在过去几年里经历了显著的发展和变革。随着消费者对家电产品品质和性能要求的提高，以及智能化、绿色环保等趋势的推动，中国家电行业正逐步迈向高质量发展阶段。2021-2023年中国大家电行业市场规模由9812亿元上升到10987亿元。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家农业农村部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国大家电及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国大家电行业发展状况和特点，以及中国大家电行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的行业发展态势作了详细分析，并对行业进行了趋向研判，是大家电生产、经营企业，服务、投资机构等单位准确了解目前大家电行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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