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报告简介
水泵是输送液体或使液体增压的机械。它将原动机的机械能或其他外部能量传送给液体，使液体能量增加，主要用来输送液体包括水、油、酸碱液、乳化液、悬乳液和液态金属等，也可输送液体、气体混合物以及含悬浮固体物的液体。水泵性能的技术参数有流量、吸程、扬程、轴功率、水功率、效率等;根据不同的工作原理可分为容积水泵、叶片泵等类型。容积泵是利用其工作室容积的变化来传递能量;叶片泵是利用回转叶片与水的相互作用来传递能量，有离心泵、轴流泵和混流泵等类型。
我国泵站建设具有发展速度快、类型多、规模大、范围广的特点，目前拥有固定机电灌溉排水泵站48.5万处，其中大型灌溉排水泵站550处，中型灌溉排水泵站3700座。已经成为我国灌溉排水网络的骨干和支柱工程，但是，我国灌溉排水泵站的技术装备水平和运行管理水平等与美国、荷兰、日本等世界上灌溉排水泵站发达的国家相比，还存在一定的差距。随着全球气候的变暖、旱涝等灾害发生频次的不断增多、水资源短缺及地区水资源不平衡等问题更加突出，应该进一步加大对泵站建设、管理和科研的投入，不断加强人才队伍建设，推动泵站事业快速发展，逐步达到国际先进水平。
目前整个水泵行业市场发展依然是处在低价竞争阶段，国内大批量低端潜水电泵利用成本低，价格便宜的优势，严重扰乱市场，这样竞争状态，不利于潜水泵制造技术水平和工艺水平提高，也不利于国内潜水泵进一步发展，而且与一些发达欧美国家潜水泵质量、寿命差距越来越大;在近几年市场竞争愈演愈烈背景下，对消费者也没有益处。特别是中、小型潜水泵生产厂家多用外购配件组装的生产模式，制造工艺相对粗糙，产品寿命较短，可靠性差，产品研发投入少，不断复制低端产能，使用低价策略，获得市场份额。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及水泵专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国水泵的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对水泵业务的发展进行详尽深入的分析，并根据水泵行业的政策经济发展环境对水泵行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对水泵行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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