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报告简介
液晶电视，又称LCD电视机(Liquid Crystal Display)，是一种利用液晶的光学各向异性特性，在电场作用下对外界光进行调制而实现信息显示的技术。液晶电视采用的是背光原理，使用灯管作为背光光源，通过辅助光学模组和液晶层对光线的控制来达到理想的显示效果。液晶本身不会发光，它主要通过电压的更改产生电场，使液晶分子的排列产生变化，从而显示图像。
液晶电视的优点主要包括亮度高、分辨率高、色彩丰富、游戏支持度好、价格适中以及设备稳定。然而，液晶电视也存在一些缺点，如相比一些高端的激光电视和OLED屏幕，液晶电视的色域覆盖范围可能较小，颜色表现力有所限制;同时，虽然液晶电视的视角在不断改善，但相比其他显示技术，仍然存在一定的视角限制，在偏离正面的角度观看时，可能会出现色彩失真或对比度降低的情况。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息、液晶电视行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国液晶电视市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了液晶电视前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对液晶电视市场风险进行了预测，为液晶电视生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在液晶电视行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国液晶电视行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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