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报告简介
知识付费是指内容创造者将书籍、理论知识、信息资讯等知识与自身认知积累融合，并对其进行系统化和结构化后梳理转化成标准化的付费产品，借助知识付费平台所搭建的付费机制与业务模式传递给用户，以满足用户自身认知提升、阶级归属、丰富谈资等需求的创新产业形态。知识付费是公众利用互联网平台与他人分享自己的闲置资源(认知盈余)，从而获得收入的经济现象，是一种全新的信息交互模式。
在数字化浪潮和信息爆炸的时代，人们面临着海量信息筛选的难题，高质量、系统化的知识成为稀缺资源。知识付费行业通过付费机制，筛选并提供了大量高质量的知识资源，满足了人们在快节奏生活中高效获取所需知识的需求。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息、知识付费行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国知识付费市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了知识付费前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对知识付费市场风险进行了预测，为知识付费生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在知识付费行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国知识付费行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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