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报告简介
电子烟是一种模仿卷烟的电子产品，有着与卷烟一样的外观、烟雾、味道和感觉。它是通过雾化等手段，将尼古丁等变成蒸汽后，让用户吸食的一种产品。一般电子烟主要由盛放尼古丁溶液的烟管、蒸发装置和电池3部分组成。雾化器由电池杆供电，能够把烟弹内的液态尼古丁转变成雾气，从而让使用者在吸时有一种类似吸烟的感觉，实现“吞云吐雾”。它甚至可以根据个人喜好，向烟管内添加巧克力、薄荷等各种味道的香料。
电子烟产业已成为我国在促进就业、出口创汇方面的重要产业之一，并在全球市场占据优势，行业价值逐渐凸显。当下，电子烟行业进入规范化发展阶段，更应把握当前历史性机遇，通过科研创新加数字化转型，进入高质量发展阶段，这是全行业发展的必然趋势。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及电子烟专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国电子烟的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对电子烟业务的发展进行详尽深入的分析，并根据电子烟行业的政策经济发展环境对电子烟行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对电子烟行业的研究观点，以供投资决策者参考。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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