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一、 市场面临的机遇
二、 行业产销前景
三、 市场营销趋势
第二节 中国客车行业未来升级方向
一、 保持和提升“车性”
二、 更“客性”化
三、 主动导入车联网
四、 挑战节能技术，迎接新能源趋势
第三节 2026-2031年中国客车行业预测分析
一、 未来行业发展影响因素
二、 客车（指整车）销量预测
三、 汽车制造销售收入预测
四、 汽车制造累计利润总额预测
第十六章 中国汽车行业政策法规分析
第一节 2021-2026年中国汽车工业政策法规分析
一、 2021-2026年汽车行业政策法规
二、 2021-2026年汽车行业政策法规
三、 2021-2026年汽车行业政策法规
第二节 国家“十四五”规划纲要对汽车产业的指导
一、 推进产业结构调整
二、 加强企业技术改造
三、 引导企业兼并重组
四、 促进中小企业发展
五、 培育发展战略性新兴产业
六、 实行更加积极主动的开放战略
七、 加快实施“走出去”战略
八、 加快发展生产性服务业
第三节 中国汽车行业相关政策分析
一、 解析《汽车贸易政策》
二、 《汽车产品回收利用技术政策》解析
三、 《反垄断法》对汽车工业的影响分析
四、 燃油税对汽车工业发展的影响
五、 《车船税法》解读
第四节 主要政策法规介绍
一、 《汽车产业发展政策》
二、 《汽车贸易政策》
三、 《汽车品牌销售管理实施办法》
四、 《汽车产品回收利用技术政策》
五、 《汽车金融公司管理办法》
六、 《汽车贷款管理办法》
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