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本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外加油站行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国加油站行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对加油站行业上下游行业的发展进行了探讨，是相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握加油站行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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二、 加油站服务与品牌趋势
三、 加油站设备自动化趋势
四、 加油站安全环保趋势
第二节 中国加油站发展的前景趋势
一、 加油站未来发展展望
二、 自助加油站前景可观
三、 加油站行业绿色趋势
四、 “加油站+互联网”前景
第三节 国内部分地区加油站发展规划
一、 广州市
二、 武汉市
三、 长沙市
四、 福州市
五、 铜川市
六、 铜陵市
七、 鹤壁市
八、 合肥市
九、 阜阳市
十、 六安市
附录
附录一：《成品油市场管理办法》
附录二：《石油价格管理办法》
附录三：《关于规范加油站特许经营的若干意见》
附录四：《关于成品油消费税征收管理有关问题的公告》
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