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第七节 乐视网信息技术（北京）股份有限公司
一、 企业发展概况
二、 经营效益分析
三、 业务经营分析
四、 财务状况分析
五、 核心竞争力分析
六、 公司发展战略
七、 未来前景展望
第十二章 中国文化产业商业模式的创新及优选决策
第一节 文化产业商业模式创新思路分析
一、 大视野
二、 大格局
三、 大融合
四、 大集群
五、 大协同
第二节 文化产业商业模式创新策略
一、 企业产品价值的延伸
二、 目标群体的维持和扩大
三、 内部资源的整合创新
四、 外部资源的维持和扩大
五、 保护利润的制度屏障创新
第三节 农村文化产业商业模式创新战略
一、 文化创意为核心的资源开发
二、 利用独特的资源打造价值链
三、 采用品牌先行创新商业模式
四、 融合新技术与产品创新模式
五、 利用资本运作增强营销传播
第四节 区域文化产业发展模式选择
一、 集约式发展模式
二、 非均衡发展模式
三、 集群式发展模式
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