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七、 葡萄酒产业发展对策
八、 葡萄酒产业发展趋势
第三节 黄酒
一、 黄酒行业发展现状
二、 黄酒生产企业数量
三、 黄酒行业销售规模
四、 黄酒企业竞争格局
五、 黄酒对外贸易情况
六、 黄酒市场前景展望
七、 黄酒行业发展趋势
第十一章 2021-2026年白酒包装发展分析
第一节 中国白酒包装发展综述
一、 主要白酒包装材料
二、 白酒包装市场规模
三、 白酒包材市场分析
四、 白酒包装主要特点
五、 白酒包装加工工艺
六、 高档白酒包装设计分析
七、 绿色设计在白酒包装中的应用
八、 传统文化在白酒包装中的应用
第二节 白酒系列包装设计及案例分析
一、 酒文化与包装的联系
二、 白酒受众群体分析
三、 白酒包装设计构思及案例
第三节 白酒包装转型升级路径
一、 产业思维转变
二、 健全设计创新体系
三、 强化品牌包装个性化
四、 整合创新优势
五、 开拓新兴市场
第四节 白酒包装趋势分析
一、 白酒包装重文化
二、 白酒包装简约化
三、 白酒包装环保化
四、 白酒包装个性化
五、 白酒包装数字化
第十二章 2021-2026年中国白酒行业政策法规分析
第一节 白酒行业政策体系
一、 行业主管部门
二、 行业监管体制
三、 主要法律法规
第二节 2021-2026年白酒产业国家政策法规动向
一、 国家产业政策利好
二、 酒类流通行业政策
三、 白酒消费税政策变化
第三节 2021-2026年白酒产业区域政策法规动态
一、 四川白酒产业发展措施
二、 贵州白酒市场政策法规
三、 江西白酒产业区域政策
四、 湖北省开展白酒小作坊专项治理
第四节 白酒相关标准文件分析
一、 《白酒工业术语》国家标准
二、 《白酒质量安全追溯体系规范》行业标准
三、 湿地白酒团体标准
四、 露酒和露酒年份酒团体标准
五、 《绵柔酱香型白酒》团体标准
六、 《调香白酒》团体标准
七、 《贵州优质大曲酱香白酒》团体标准
八、 《广东年份白酒》团体标准
九、 《馥郁香型白酒》相关标准
十、 《芝麻香型白酒》国家标准
十一、 《浓香型白酒》国家标准
十二、 《清香型白酒》国家标准
第十三章 中国白酒行业投资机会分析及风险预警
第一节 2021-2026年中国白酒投融资分析
一、 白酒行业投资逻辑
二、 白酒市场投融资规模
三、 白酒市场投融资特点
四、 白酒主要投融资事件
五、 白酒主要兼并重组事件
六、 白酒企业上市融资状况
第二节 中国白酒行业投资机会
一、 居民消费能力增强
二、 消费升级持续利好
三、 产业政策不断完善
四、 拥有广泛消费群体
五、 有望拓展海外市场
六、 先进生产技术突破
第三节 中国白酒行业投资壁垒
一、 政策壁垒
二、 资质壁垒
三、 品牌认知壁垒
四、 资源壁垒
五、 技术壁垒
六、 人才壁垒
第四节 中国白酒行业投资风险提示
一、 宏观经济下行风险
二、 消费需求变化风险
三、 收入季节性风险
四、 市场竞争风险
五、 公司运营风险
第五节 中国白酒行业典型项目投资案例分析
一、 项目基本概述
二、 建设内容规划
三、 项目投资概算
四、 实施进度安排
五、 经济效益分析
六、 项目投资必要性
七、 项目投资可行性
第十四章 2026-2031年中国白酒行业前景及趋势预测
第一节 中国白酒行业发展前景分析
一、 白酒行业发展预测
二、 终端销售发展预测
三、 行业发展前景展望
四、 健康白酒发展思路
五、 行业未来发展路径
六、 龙头企业未来成长性
第二节 中国白酒行业发展趋势分析
一、 创新驱动发展趋势
二、 产业结构优化趋势
三、 营销战略转变趋势
四、 白酒消费趋势转变
五、 产业数字化建设趋势
第三节 2026-2031年中国白酒行业预测分析
一、 2026-2031年中国白酒行业影响因素分析
二、 2026-2031年中国白酒产量预测
三、 2026-2031年中国白酒行业销售收入预测
四、 2026-2031年中国白酒行业利润总额预测
附录
附录一：中华人民共和国食品安全法
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/baogao/20241226/1550037.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
