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报告简介
汽车经销商是指从事汽车交易并取得汽车所有权的中间商。他们通过多种渠道获得汽车的所有权，然后利用低价吸引消费者，从而实现销售目的。
现状
当前，汽车经销商面临着多重挑战和变化。首先，新能源汽车市场的蓬勃发展使得传统燃油车市场逐渐萎缩，经销商面临巨大的转型压力。许多经销商集团开始加速布局新能源汽车市场，与新能源品牌合作，寻求新的增长点。
趋势
新能源转型：经销商纷纷加速布局新能源汽车市场，与新能源品牌合作，寻求新的增长点。
多元化探索：经销商不仅在新能源汽车领域拓展业务，还跨界进入充电、电池管理等相关产业。例如，永达汽车布局电池循环相关产业，南菱汽车与时代电服合作打造换电服务生态网络。
后市场业务拓展：经销商重视售后服务和维修业务，通过加盟途虎养车工场店等方式提升服务质量和效率。
前景
尽管面临诸多挑战，汽车经销商行业仍在积极寻求变革和突破。随着新能源汽车市场的持续发展，经销商有望在新领域找到新的生存空间。通过与新能源品牌的深度合作和多元化探索，经销商有望实现业务的转型升级，提升市场竞争力。
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