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报告简介

国潮是指带有中国特定元素的潮流商品，其设计融合了中国传统文化元素和现代审美趋势。国潮的兴起

反映了中国消费者对本土品牌和文化的认同和支持，体现了文化自信和民族自豪感。

目前，国潮市场呈现出蓬勃发展的态势。国内消费者对国潮产品的接受度和认可度不断提高，尤其是年

轻人成为国潮消费的主力军。国潮产品在设计上注重创新和文化内涵，价格相对亲民，这使得它们在市

场上具有较大的竞争力。此外，政府对文创产业的支持也促进了国潮的发展。

国潮的未来发展前景广阔。随着文化自信的提升和消费者对本土品牌的支持，国潮产品有望在国内外市

场进一步扩大影响力。

在全球化与本土化交织的新经济周期中，“国潮”已突破狭义的文化符号边界，演变为一场深具时代特

征的产业革命。其本质是中华文明基因与现代化产业体系碰撞产生的化学反应，既承载着民族文化认同

的集体觉醒，也映射出消费主权更迭与供给端创新突围的深层互动。

文化内核的现代转译

从非遗技艺的数字化传承到药食同源的消费场景重构，国潮正在完成传统文化元素的系统性解码。这种

转译不仅体现在产品设计语言的重塑，更在于产业链各环节对“东方美学体系”的工业化表达——从纺

织印染的纹样数据库建设，到食品饮料领域的中医理论科学化验证，文化价值正通过标准化、模块化的

产业实践实现规模转化。

产业生态的范式迁移

国潮的爆发性增长绝非单一品类的偶然成功，而是制造业、服务业与数字技术深度融合的必然结果。观

察马面裙等爆款产品的崛起路径可见，传统产业集群通过柔性供应链改造、跨界IP联名、内容电商赋能
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等创新手段，正在重构“文化资源-产品创新-

市场响应”的价值传递效率。这种生态进化倒逼企业从生产导向转向文化运营能力构建，推动产业竞争

维度向品牌叙事、体验设计等高阶领域延伸。

研究框架的立体构建

本报告基于中道泰和产业咨询方法论，通过“文化解构-技术赋能-商业落地”三维视角展开深度剖析：

基因层：解构国潮的文化符号体系与精神内核传承机制

转化层：洞察Z世代消费主权崛起对供给端创新的倒逼效应

变现层：梳理传统产业带转型中的生产要素重组与商业模式迭代

研究将特别关注“非遗产业化”“老字号重生”“新锐品牌破圈”三类典型发展模式，揭示文化资产运

营与商业价值创造的耦合规律，为产业参与者提供战略升级的认知地图与实践工具。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、

全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及

国潮行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国国潮行业的供需状况、发展现状、子行业发展

变化等进行了分析，重点分析了国内外国潮行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建

议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了国潮行业的整体发展动态，对行

业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于国潮产品生产企业、经销商、行业管理部门以

及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国国潮行业发展规律、提高企业的运营效率

、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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三、 国潮珠宝产品矩阵

四、 国潮首饰产品设计

五、 国潮珠宝发展战略

第四节 国潮+酒店

一、 国潮酒店发展背景

二、 国潮酒店发展现状

三、 国潮酒店投资运营

四、 国潮酒店典型案例

五、 国潮酒店发展趋势

第五节 国潮+数码家电
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一、 国潮数码家电发展现状

二、 国潮家电企业布局动态

三、 典型国潮数码家电品牌

四、 国潮家电产品购买考虑因素

五、 国潮数码家电产品购买渠道

六、 国潮数码家电产品溢价情况

第六节 国潮+文旅

一、 “国潮”对文旅融合的作用

二、 文旅融合下“国潮”发展现状

三、 文旅融合下“国潮”发展困境

四、 “国潮+文旅”未来发展建议

第九章 2021-2026年中国国潮行业重点企业分析

第一节 “国潮+新零售”——丽尚国潮

一、 企业发展历程

二、 国潮品牌布局

三、 经营效益分析

四、 业务经营分析

五、 财务状况分析

六、 核心竞争力分析

第二节 “国潮+运动品牌”——李宁

一、 李宁品牌基本概述

二、 李宁公司营收状况
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三、 李宁品牌战略布局

四、 李宁品牌的“国潮”转型原因

五、 “李宁品牌”“国潮”转型融合路径

六、 “李宁品牌”“国潮”转型服装设计

第三节 “国潮+美妆”——花西子

一、 花西子品牌溯源

二、 花西子市场销售状况
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六、 五芳斋品牌年轻化创新策略

第五节 “国潮+纺织业”——万事利

一、 企业发展概况

二、 企业发展成果

三、 企业战略合作
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四、 经营效益分析

五、 业务经营分析

六、 财务状况分析

第六节 “国潮+酒业”——舍得酒业

一、 企业发展历程

二、 企业产品矩阵

三、 企业发展现状

四、 企业品牌战略

五、 经营效益分析

六、 业务经营分析

十、 未来前景展望

第七节 “国潮+茶饮”——茶颜悦色

一、 品牌发展历程

二、 品牌发展优势

三、 品牌发展现状

四、 国潮品牌战略

五、 门店开业动态

六、 品牌发展困境

第十章 2026-2031年中国国潮行业投资状况及发展前景分析

第一节 中国国潮行业投资状况及前景分析

一、 国潮行业并购进展

二、 主题基金投资布局
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三、 国潮行业投资机会

四、 国潮行业投资前景

第二节 中国国潮行业发展机遇及前景

一、 国潮行业发展机遇
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第三节 对2026-2031年中国国潮行业预测分析

一、 2026-2031年中国国潮行业影响因素分析

二、 2026-2031年中国国潮行业规模预测
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