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报告简介
商用车，作为汽车产业链中的重要一环，是指设计用于货物运输或人员运输并牵引挂车的汽车，涵盖了货运用途的商用车和人员乘坐运营用途的乘用车，包括但不限于传统狭义的货运用途商用车、运营用途客车、网约车、出租车等。此外，商用车还考虑了不同持有形态，如自持或挂靠、租赁占有等商用车的不同类型。商用车行业不仅关乎交通运输的效率和成本，更与国家的经济发展、基础设施建设以及物流行业的繁荣紧密相连。
随着“双碳”目标的快速推进以及重型商用车四阶段燃料消耗限值和商用车积分制等政策标准的落地，新能源商用车市场渗透率有望进一步提升。多家主流商用车企业已预测，新能源商用车将成为市场主流，推动整个行业朝着绿色、低碳方向发展。
智能化是商用车行业的另一重要发展方向。尽管商用车的智能化起步较晚，但在东风商用车等企业的推动下，正处于迅猛发展阶段。未来，随着L3及以上级别智能网联汽车的规模化应用，商用车将更加智能、高效。
中道泰和通过对商用车行业长期跟踪监测，分析商用车行业需求、供给、经营特性、获取能力、产业链和价值链等多方面的内容，整合行业、市场、企业、用户等多层面数据和信息资源，为客户提供深度的商用车行业研究报告，以专业的研究方法帮助客户深入的了解商用车行业，发现投资价值和投资机会，规避经营风险，提高管理和运营能力。商用车行业报告是从事商用车行业投资之前，对商用车行业相关各种因素进行具体调查、研究、分析，评估项目可行性、效果效益程度，提出建设性意见建议对策等，为商用车行业投资决策者和主管机关审批的研究性报告。以阐述对商用车行业的理论认识为主要内容，重在研究商用车行业本质及规律性认识的研究。商用车行业研究报告持续提供高价值服务，是企业了解各行业当前最新发展动向、把握市场机会、做出正确投资和明确企业发展方向不可多得的精品资料。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及商用车专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国商用车的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对商用车业务的发展进行详尽深入的分析，并根据商用车行业的政策经济发展环境对商用车行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对商用车行业的研究观点，以供投资决策者参考。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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