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报告简介

文化旅游是指通过旅游活动来实现感知人类文化的行为过程。它是由人文旅游资源所开发出来的旅游产

业，旨在满足人们的文化旅游消费需求。文化旅游的核心是创意，强调通过创造一种文化符号并销售这

种文化和文化符号来提升旅游活动的质量。

近年来，文化旅游产业在促进消费升级、带动地方经济发展方面发挥了重要作用。随着居民消费观念的

转变，文化、旅游、休闲娱乐等领域的需求不断增长，成为扩大内需的重要支撑力量。主题公园作为文

化旅游产业的重要组成部分，凭借其集娱乐体验、文化传播与综合消费于一体的独特优势，展现出强大

的市场活力和产业带动效应。

未来，文化旅游行业将继续深化线上线下、商旅文体健多业态消费融合，创新多元化消费场景。支持旅

游景区景点、文博单位拓展服务项目，合理延长经营时间，扩大接待规模。同时，优化营业性演出、体

育赛事和各类大型群众性活动的审批流程，提高可售票数量，推动文化旅游的高质量发展。此外，科技

赋能和可持续发展将成为文化旅游行业的重要发展方向，通过文化创新、科技应用和可持续发展策略，

促进旅游业的高质量发展。

预计未来几年，文化旅游行业将继续保持快速增长态势。随着全球经济的逐步复苏和消费者对文化体验

需求的增加，文化旅游将成为推动旅游业发展的重要力量。特别是亚太地区，预计2025年旅游总收入增

速有望突破10%，显示出该地区文化旅游市场的巨大潜力。

在“一带一路”倡议步入高质量发展的新阶段，全球文旅产业正经历着前所未有的结构性变革与价值重

构。中道泰和产业研究院基于十余年跨行业研究积淀，立足国际化视野与本土化实践，聚焦“一带一路

”沿线国家与地区的文化旅游协同发展，构建本研究的核心框架。
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本研究以“政策互通、资源联动、文化共融、产业协同”为逻辑主线，系统剖析新全球化语境下文旅产

业演进的深层动力。面对数字技术革新、地缘经济格局重塑、消费需求分层等变量，报告将着力解构“

一带一路”文旅合作中传统业态升级与新兴模式创新的双重路径，探索文化遗产活化、跨境旅游产品设

计、区域品牌共建等领域的战略机遇。

研究框架充分整合产业链价值图谱分析与区域经济生态研究，既关注陆上丝绸之路的历史文旅廊道复兴

，亦深入研判海上丝绸之路的滨海文旅经济带建设。通过对比东南亚、中东欧、非洲等差异化市场的政

策导向与消费特征，提炼跨境文旅投资的差异化策略矩阵，为市场主体提供可落地的资源配置方案。

方法论层面，本研究延续中道泰和“三维交叉验证”体系：宏观政策文本的语义分析揭示各国文旅合作

的政策着力点;中观产业集群的拓扑建模展现文旅基础设施网络的协同效应;微观消费行为的文化解码则重

构游客价值感知图谱。这种跨学科研究范式，旨在突破传统文旅研究的时空局限，构建具有前瞻性的理

论分析模型。

在“十五五”规划强调高质量对外开放的背景下，本报告力求为政府部门优化文旅国际合作机制提供决

策参考，为文旅企业把握沿线市场机遇提供战略导航，为学术机构深化跨文化研究提供方法论创新样本

，最终推动“一带一路”文旅共同体建设迈向更高水平的互惠共生。

本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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