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中国“一带一路”战略下旅游服务行业发展分析及企业案例与趋势预测研究报告(2026-2031版)
报告简介
旅游服务行业是为旅行者提供出行、住宿、游览、休闲等服务的综合性产业，涵盖从行程规划到目的地体验的全链条服务。
作为中道泰和产业研究院的核心研究领域，\"一带一路\"战略下旅游服务行业的系统性研究，旨在通过多维视角揭示跨区域文旅产业协同发展的深层逻辑。本研究立足于全球地缘经济格局重构背景，依托中道泰和在产业规划、市场研判及政策解读领域的专业积淀，构建\"战略驱动-产业迭代-市场重构\"三位一体的分析框架。
战略维度着重解析\"五通\"建设对跨境旅游廊道的重塑效应，特别关注基础设施互联互通对旅游目的地可达性的革命性提升，以及贸易投资便利化对旅游产业链要素整合的催化作用。产业演进层面聚焦数字技术赋能下的业态创新，包括沉浸式文旅体验产品的开发范式、跨境智慧旅游服务平台构建路径，以及\"丝路文化IP\"的全球化运营策略。市场变革研究则深入剖析RCEP、中欧班列等机制对客源市场结构的影响，揭示沿线国家旅游消费行为的代际变迁特征。
本研究采用中道泰和独创的\"产业链价值跃迁模型\"，将政策红利释放、文化遗产活化、生态可持续等要素纳入分析矩阵，系统解构陆海丝绸之路旅游经济带的差异化发展路径。通过典型案例深度剖析，提炼跨境旅游合作区、边境旅游试验区等新型载体的运营经验，为行业参与者提供可复制的商业模式参考。
作为国家\"十五五\"文旅产业规划的重要支撑，本报告创新性地提出\"双循环格局下的旅游服务能力跃升体系\"，从产品供给革新、服务标准互认、风险防控机制等维度，构建中国旅游企业国际化发展的战略坐标系，为政府决策部门、投资机构及行业主体把握战略机遇期提供前瞻性决策依据。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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