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研学旅行产业市场深度调研及企业竞争力与投资发展研究报告(2026-2031版)
报告简介
研学旅行，又称为研学旅游、修学旅游、教育旅游等，是指由教育部门和学校有计划地组织安排，通过集体旅行、集中食宿方式开展的研究性学习和旅行体验相结合的校外教育活动。2024年，中国研学旅行行业在政策规范与市场需求的双重驱动下，呈现出多维度的结构性调整与创新发展态势。政策层面，文化和旅游部于当年11月发布《关于促进旅行社研学旅游业务健康发展的通知》，明确要求注重正向引导、丰富资源供给、强化标准引领，并制定研学旅游合同示范文本，推动行业从“野蛮生长”转向规范化运营。地方层面，安徽、山西等省份开展研学基地品质提升试点，通过细化评价体系、专家督导和跨部门协作，构建“自测—核验—整改—总结”的闭环管理机制，推动区域研学品牌化发展。这些政策举措不仅强化了行业监管，更通过标准化建设提升了研学产品的教育属性与安全保障能力。
市场需求端，2024年研学旅行呈现“深度化”与“理性化”并存的特征。随着“双减”政策持续深化，学生课外时间进一步释放，家长对研学的需求从“体验式消费”转向“价值型投资”，更关注课程的教育深度与跨学科融合性。例如，项目式、跨学科的研学实践因能引导学生通过调研形成报告、提升实践能力而成为市场主流，而单纯的观光式产品逐渐遇冷。同时，市场竞争加剧导致价格体系重构，部分长线产品价格同比下降30%，企业通过压缩住宿成本、增加专家讲座等增值服务优化性价比，形成“结构调整、总价稳定”的市场格局。这种需求升级倒逼行业从“规模扩张”转向“品质竞争”，推动供给侧加速创新。
近年来，研学旅行行业消费的市场变化呈现多维度结构性调整。在政策驱动层面，“双减”政策的持续深化使研学旅行从课外补充转向基础教育体系的有机组成部分，各地通过财政补贴、税收优惠及研学基地建设补助等措施，推动行业规范化发展。例如，教育部等部门将研学纳入课程体系后，地方政府同步建立研学导师认证、安全评级等机制，强化行业准入门槛，促使市场从无序扩张转向标准化运营。政策引导下，研学旅行的功能定位发生根本转变，从“可选消费”变为“刚性需求”，尤其在素质教育改革背景下，其作为课堂延伸的属性显著增强，直接推动消费市场规模扩容。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据国家统计局、商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国研学旅行市场进行了分析研究。报告在总结中国研学旅行发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国研学旅行的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为研学旅行企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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