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报告简介

直播电商(Live

Commerce)，是指通过直播形式开展商品展示、销售及互动的电商模式。现实生活中的各类商品，例如

服饰、美妆、食品、家电或者数码产品等，借助直播场景的实时演示和互动讲解，转化为更易被消费者

了解、信任和购买的交易形式。

在商业生态中，传统零售模式下的商品交易(如线下门店销售、普通线上店铺交易等)通过直播技术与电商

平台结合，形成了集观看、互动、购买于一体的新型零售形态，这些融合了实时互动的交易场景，需要

依托直播电商的流程设计和技术支持，从而实现商品从展示到成交的高效转化。

近年来，我国陆续出台了一系列电商(含直播电商)行业相关的政策法规，不断规范网络交易秩序，促进数

字经济与实体经济融合，持续完善直播电商产业链各环节的监管体系。经过多年的发展，我国在直播平

台搭建、主播孵化、供应链管理、技术支撑全产业链环节也取得了诸多突破，目前中国直播电商行业规

模正在不断扩大。随着数字消费习惯的养成和线上零售市场的拓展，新入局的平台、商家和主播数量不

断增加。

在中国，网络消费市场规模庞大，消费者对个性化、场景化购物体验的需求日益提升，对优质直播电商

内容和商品的需求持续增长。传统制造业领域，企业向数字化营销转型加速，产业带商家通过直播电商

拓宽销售渠道，它们依赖直播场景精准触达目标客户。乡村振兴战略的推进更是为直播电商注入新活力

，农产品直播带货、乡村旅游推广对直播电商的真实性、互动性要求较高，庞大的内需市场为本土直播

电商参与者提供广阔发展空间，助力行业规模扩张。

虚拟现实、人工智能等新兴技术快速发展，一方面为直播电商带来新机遇，如VR直播场景下对沉浸式购

物体验的需求大增;另一方面，技术更新迭代也带来挑战。若企业不能及时跟上技术发展步伐，服务模式

很快会被市场淘汰，而紧跟技术前沿需要投入巨额的技术研发资金与运营成本，技术应用方向一旦出现
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偏差，前期投入将难以收回，企业面临较大的经营压力，行业发展的不确定性加剧。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

国家统计局、商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、51行业报告网

、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国直

播电商市场进行了分析研究。报告在总结中国直播电商发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，

对中国直播电商的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析

，又有直观的比较，为直播电商企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时地针对自身环境调整经

营策略。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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四、快手直播业务

五、直播销售情况

六、热销产品价格

七、快手收益分配

八、平台合作动态

九、快手发展规划

第四节 其他短视频直播平台发展状况

一、西瓜视频

二、火山小视频

三、腾讯看点直播

第五节 短视频平台电商化转型运营分析

一、短视频电商化运营优点

二、短视频电商化运营瓶颈

三、短视频电商化运营措施

第十一章 2021-2026年中国直播电商其他平台端发展分析

第一节 京东

一、京东直播电商内容生态

二、京东直播电商平台政策

三、京东直播电商发展现状

四、京东直播电商发展趋势

第二节 拼多多

一、拼多多直播电商发展背景
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二、拼多多直播电商发展路径

三、拼多多直播电商发展现状

第三节 蘑菇街

一、蘑菇街直播电商平台政策

二、蘑菇街直播电商发展态势

三、蘑菇街直播电商发展成果

四、蘑菇街直播电商标准化体系

五、蘑菇街直播电商发展趋势

第四节 小红书

一、小红书直播电商发展现状

二、小红书直播电商发展困境

三、小红书直播电商发展机遇

第五节 抖音

一、抖音直播电商发展现状

二、抖音直播电商发展困境

三、抖音直播电商发展机遇

第十二章 2021-2026年中国直播电商用户端分析——消费者

第一节 直播电商对用户端的影响效应

一、社会临场感

二、从众消费观念

三、社会助长效应

第二节 中国直播电商用户端市场分析
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一、在线直播用户规模

二、直播电商用户结构

三、直播电商用户需求

四、直播电商带货效果

五、直播电商用户期望

第三节 中国直播电商行业用户画像及行为洞察

一、直播电商购物用户画像

二、用户选择直播网购原因

三、直播网购产品品类分布

四、直播电商用户消费水平

五、直播电商的退换货情况

六、用户未进行直播购物原因

第四节 淘宝直播用户端市场分析

一、淘宝直播用户规模

二、淘宝直播用户分布

三、淘宝直播用户粘性

第十三章 中国直播电商重点企业经营分析

第一节 北京抖音科技有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、企业发展战略
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第二节 北京快手科技有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、企业发展战略

第三节 淘宝(中国)软件有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、企业发展战略

第四节 小红书科技有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、企业发展战略

第五节 杭州遥望网络科技有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、企业发展战略

第六节 浙江无忧传媒有限公司

一、企业概况
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二、竞争优势分析

三、企业经营状况

四、企业发展战略

第十四章 2021-2026年中国直播电商投资分析

第一节 2021-2026年电子商务行业投资情况

一、行业投资情况

二、融资领域分布

三、b2b投资情况

第二节 2021-2026年直播电商行业投资情况

一、行业投资热度

二、产业园项目落地

三、行业投资风险

第三节 中国直播电商行业投资建议

一、行业投资逻辑

二、行业投资机会

三、行业投资建议

第十五章 2025-2031年中国直播电商发展前景预测

第一节 中国直播电商发展趋势

一、行业发展潜力

二、行业发展方向

三、行业发展趋势

第二节 2025-2031年中国直播电商行业预测分析
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一、2025-2031年中国直播电商行业影响因素分析

二、2025-2031年中国直播电商行业市场规模预测
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