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报告简介
日化用品(Everyday chemicals，household chemicals)，简称日化。日化用品是指日用化学品，是人们平日常用的日化用品包括洗发水、沐浴露、护肤、护发、化妆品、洗衣粉等等。按照用品的使用频率或范围划分为：生活必需品、奢侈品。按照用途划分有：洗漱用品、家居用品、厨卫用品、装饰用品、化妆用品等。
中国日化用品行业正经历结构性变革，市场格局呈现本土品牌崛起与细分赛道爆发的特征。在消费升级驱动下，本土品牌通过差异化竞争实现突破，在大众市场与高端领域均取得进展，部分品牌通过DTC模式快速扩张。细分市场中，宠物护理、男性护理、银发经济等领域增长显著，反映出消费者需求的多元化与精细化。国际品牌虽仍占据高端市场一定份额，但面临本土品牌的持续挑战，市场份额呈现动态调整趋势。
从2022年到2024年，中国日化用品行业规模呈现持续增长态势，分别达到11800亿元、12500亿元和13000亿元，三年间累计增长10.17%。其中2022至2023年增长700亿元，增速为5.93%;2023至2024年增长500亿元，增速为4%，整体呈现增速放缓但规模扩张的特征。这一趋势表明行业在经历快速发展后逐步进入成熟期，市场规模的扩张更多依赖存量市场的深耕与消费升级的驱动，而非单纯的增量市场拓展。
尽管缺乏直接的企业数量数据，但结合行业发展规律与市场动态，可推断出行业集中度在逐步提升。随着市场竞争加剧，中小企业面临更大的生存压力，部分企业退出市场，而头部企业通过品牌优势、渠道整合与技术升级扩大市场份额，推动行业整体单位规模(如平均企业规模)上升。这种结构性调整使得行业资源向优势企业集中，进一步巩固了头部企业的市场地位，形成规模效应与协同效应，为行业的高质量发展奠定基础。
从增速变化来看，2023年增速较2022年有所回落，2024年增速进一步放缓，这提示行业单位规模的扩张速度也在相应调整。在市场饱和度提高、消费者需求趋于理性的背景下，企业需要通过提升产品附加值、优化服务体验与创新营销模式来维持增长，而非依赖简单的规模扩张。这种转变促使行业从“量”的增长转向“质”的提升，单位规模的增长更多体现为企业经营效率的提高与盈利能力的增强，而非单纯的产值增加。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及日化用品专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国日化用品的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对日化用品业务的发展进行详尽深入的分析，并根据日化用品行业的政策经济发展环境对日化用品行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对日化用品行业的研究观点，以供投资决策者参考。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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