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报告简介

体育营销是指通过体育活动、运动员、赛事等相关元素作为载体，推广产品和品牌的一种市场营销活动

。它包括两个层面：体育产业营销：将体育本身作为产品进行营销，如球队、运动员、赛事等。非体育

产品营销：以体育赛事为载体，推广非体育产品和品牌。

体育营销正从传统媒体转向数字媒体和社交媒体平台，利用大数据和分析技术实现精准营销。品牌需要

结合互联网、数字化等高科技形式，增强互动性和娱乐性。随着体育产业的全球化和数字媒体的普及，

体育营销市场有望持续增长。新兴技术的应用将为品牌提供新的营销机会。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、

全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息

以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对体育营销相关企业和科研单位等的实

地调查，对国内外体育营销行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析

。重点研究了主要体育营销品牌的发展状况，以及未来中国体育营销行业将面临的机遇以及企业的应对

策略。报告还分析了体育营销市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策

趋向研判，是体育营销生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前体育营销行业发展动态，把

握企业定位和发展方向不可多得的精品。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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第三节 区域市场差异与机会
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一、智能穿戴设备与体育健康数据的营销价值
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一、企业概况与核心业务布局

二、2023-2025年代表性营销案例(如nba中国赛、英雄联盟全球总决赛)

三、2026-2031年战略规划与竞争壁垒
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三、2026-2031年“体育+旅游”跨界营销布局

第七节 英迈传媒集团有限公司

一、企业概况与国际化资源网络

二、2023-2025年欧洲杯中国区赞助商服务案例

三、2026-2031年全球体育营销代理业务拓展

第八节 分众传媒信息技术股份有限公司

一、企业概况与楼宇媒体覆盖优势

二、2023-2025年体育品牌社区营销案例

三、2026-2031年精准场景营销的深化策略

第九节 盛力世家(北京)文化传播有限公司

一、企业概况与高端体育赛事ip运营

二、2023-2025年“中国杯”国际足球锦标赛营销分析

三、2026-2031年自主ip赛事的商业化路径
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第九章 中国体育营销行业投资机会与风险评估

第一节 投资热点领域分析

一、电子竞技营销：赛事、俱乐部、直播平台的投资价值

二、女性体育营销：瑜伽、健身、户外运动的细分机会

三、体育科技营销：智能装备、运动健康数据的商业化
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第二节 投资风险识别与防范

一、政策风险：体育产业监管趋严的可能性

二、市场风险：赛事ip版权价格泡沫化

三、运营风险：营销效果不达预期的损失

第三节 投资建议与策略

一、短期：关注头部赛事ip的赞助权益

二、中期：布局数字营销与技术创新企业

三、长期：押注体育消费升级与全球化机会

第十章 中国体育营销行业供应链分析与合作模式

第一节 供应链结构与关键环节

一、上游：体育赛事ip供应商(国际奥委会、国际足联等)

二、中游：营销策划机构(4a公司、本土代理商)

三、下游：品牌方(运动品牌、快消品、汽车等)

第二节 合作模式创新案例

一、品牌方与赛事ip的长期战略合作(如安踏与奥运会)

二、营销机构与媒体平台的资源置换(如腾讯与央视的转播合作)

三、跨界合作(体育+娱乐、体育+科技)的联合营销

第三节 供应链优化方向

一、提升ip运营效率(缩短授权周期、降低中间成本)

二、加强数据共享与协同(用户画像、营销效果追踪)

三、构建可持续的分成机制(品牌方、ip方、平台方共赢)

第十一章 中国体育营销行业区域市场深度分析
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第一节 华北地区：政策驱动与头部资源集聚

一、北京冬奥会遗产的长期营销价值

二、京津冀体育产业协同发展计划

三、区域市场规模与增长潜力

第二节 华东地区：消费升级与市场化程度领先

一、上海、杭州等城市的体育消费特征

二、长三角国际赛事承办能力分析

三、区域市场竞争格局与头部企业布局

第三节 华南地区：电竞与户外运动的营销热土

一、广州、深圳的电竞产业生态

二、海南自贸港的体育旅游营销机会

三、区域市场政策支持与投资环境

第四节 其他地区：特色化发展与差异化竞争

一、华中地区：武汉军运会的后续影响

二、西部地区：成都大运会的营销潜力

三、东北地区：冰雪运动的季节性营销策略

第十二章 中国体育营销行业人才培养与组织架构

第一节 人才需求与供给现状

一、体育营销人才的核心能力模型(体育知识、营销技能、数据分析)

二、2023-2025年高校相关专业设置与招生规模

三、企业人才缺口与招聘难度分析

第二节 人才培养模式创新
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一、校企合作：体育院校与企业的联合培养项目

二、在职培训：行业认证与技能提升课程

三、国际化人才引进：海外体育营销专家的招聘

第三节 组织架构优化方向

一、传统营销机构的数字化转型(增设数据部门、技术团队)

二、敏捷型团队构建(跨部门协作、快速响应市场)

三、企业文化与激励机制(创新导向、绩效挂钩)

第十三章 中国体育营销行业esg（环境、社会、治理）实践

第一节 esg理念在体育营销中的应用场景

一、环境责任：绿色赛事运营(减少碳排放、废弃物管理)

二、社会责任：体育公益营销(促进健康、教育公平)

三、治理责任：企业合规与道德营销(反腐败、数据隐私保护)

第二节 典型案例分析

一、蚂蚁森林与马拉松赛事的低碳营销合作

二、耐克“move to zero”环保系列产品的推广策略

三、国际奥委会《奥林匹克2020+5议程》的esg要求

第三节 esg对行业长期发展的影响

一、提升品牌社会形象与消费者认同

二、降低政策风险与合规成本

三、吸引esg投资与资本市场的青睐

第十四章 中国体育营销行业未来趋势与战略建议

第一节 行业趋势总结
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一、技术驱动：ai、元宇宙成为营销标配

二、内容为王：体育ip衍生内容的深度开发

三、全球化与本土化并存：中国品牌的国际影响力提升

第二节 企业战略建议

一、短期：聚焦核心赛事ip，巩固市场份额

二、中期：布局数字营销与技术，提升运营效率

三、长期：构建全球化资源网络，探索新商业模式

第三节 行业生态展望

一、竞争格局：头部企业垄断加剧，细分领域涌现黑马

二、政策导向：体育产业与国家战略深度绑定

三、社会价值：体育营销成为健康中国建设的重要推手
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